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Marketing Plan for the purpose of regulating the marketing of turkeys in Canada. There are several parts
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Canada
Quibae

de 1'Alficentation de

Manitoba

la Saszkatchawan
1'Albazta

la Colombie-Britannique
da la Corcerclalisation

National Farm Products “arkekting Council

(Quebec Agricultural Marketing Board

The Farm Products Marketing Board for Ontario

The Manf{toba Marketing Board

Satural Productaz Marieting Councll for Szikatchewan
Albarta hgricultural Products Marketing Council
British Columbia Marketing Board

jova Scotia Marketing BRoard

F&dEration das producteurs de volaillss du OuEbec
The Ontario Turkey Producers® Harketing Doard

The Manitoba Turkey Producers' Marketing Board
Saskatchawan Turkey Producars® Marketing Board
AMbearta Tuckey Growars' Marketing Board

British Colunsbia Turkey Markating Board

Hova Scotia Turkey Marketing Board

)

da la Nouvelle-Ecosaas

Conseil national da commercialisation des prudults de farma

Régis des marché&s sgzicolas du Qulhec

The Farm Products Marketing Board of Ontario

Tha Manitoba Marketing Board

Natural Products Marketing Counecil for Saskatchewan
Albarta Agricultural Products Harketing Council
British Columbia Markating Board

Nova Scotia Marketing Board

Féd&ration des producteurs de volaillas du QuEbac
The Ontario Turkey Producexrs’ Marketing Beard

The Manitoba Turkay Producers® HMarketing Board
Saskatchewan Turkay Producera' Marketing Board
Albarta Turkey Growers' Marketing Boarzd

British Columhia Turkey Harketing Board

Nova Scotia Turksy Marketing Board




Whereas the fedsral Farm Products Marketing
Agancies Act hes basen enscted;

Wharess the following provincisl Agricultural
products Harketing Acts have bean enactedl

Agricultural Harketing Act, Quebec

The Farm Products Harketing Act, Omtario

Ths Natural Products Narkeating Act, Kanltoba
The Natural Products Marketing Act, Saskatchawan

The Marketing of Agricultursl Products Act, Albarta

Natural Products Marketing (8ritish Colurmbia) Act
Natural Products Markating Act, Mova Scotla

Whersae it is desred proper that s Comprehan=

sive Turkay Markating Program be established to snauras

the ordarly markating of turkeys in Canads, a falr
return to tha producer, a dapendable supply of high
quality products to the consumar, the cooperktion

and coordination bstwesn tha various provincial Turkey

Cormodity Boarda and an Agencyrs

Wharaas the Marketing Plana annexad harato are
an intagral part of this agresment.

%ow therefore he it resolved that:

Part I - Ministers of Aariculture

Tha Fadaral Ministar of Agriculture and the
Provincisl Minietars of Agriculture:

Aa heraby sgres to tha following provisions in rea=-
ct nf the preasent auliject matter.

s

! the Honorable Ministars will recommand, reas-
pectivaly to the Governor in Council and Liautanant
Governors in Council or provincial agricultural mar-
keting boards, each within their respactive juris-
diction under the British NHorth America Act that:

(a) tha annexed Markating Plans be mada,
approvad, and maiutained in forca accor-
ding to ths terms of the prasant agreemant -
and the tarms of the said Marksting Planej

(b} subject to any amendmant agreed upon by all
and every Board and the Councll, no revoca-
tion of or any amandmant to any of the said
Markating Plans or to any of the authority
and powars to be givan to tha Agency, any
Board or Commodity Board .that would be in-
consistent with tha sald Marketing Plans
will ba made or approved, unlass

(1) subject to eubparagraph {ii), a
written notica has besn glvan by the
Agency or tha Commodity Board, with
tha concurrsnce of the Council or ths
respective Board., respactively to the
other Comeodity Boarda or Agency aa
the case may be, requesting such a
revocation or amendment to becoms
affective within ona year of the date

on which such a notics has bean given,

and

{i{1) tha said notice has bean given within
tha 30 day period l-owmdiately praca-

ding the anoivaraary date of the coming
) into force of tha Canadian Turkey Mar-

Xating Agancy Proclamaticn

ConaidfArant l'adoption de la loi f&dfrals sur les
Offices da commarcialiaation das produits de ferrm)

Considé&rent 1'adoption des Lois provincialea sur
la commercialisation des prodults agricoles ci-aprids
dézignéea:

Lol das marchés agricoles du QuEbac

The Farm Products Marketing Act, Ontario

The Natural Preducts Marketing Act, Hanitobs

Tha Natural Products Marketing Act, Saskatchowan

The Markating of Agricultural Products Act, Albarta

Retural Broduses MEDKHng ABritiab.Celgmie) re

Conaidfrant qu'il s £t# sstimé convenabla da rmttre

en place un SystRime global de coxzmercialisation dass din-
dons devant asaurer l‘harmonisation da ls co=garcialise=
tion das dindone su Canads, des racettes &quitablea au
producteur, un approvisicnnement assuré en produjita da
hauta qualit# au consommataur, la collaboration et ls
coordination entre las diff&rents officas provinciaux de
cormercialisation dea dipdona st un Qffice;

Connidérant que lea Plans de cozmerclalisation
ci=joints constituent une partie intégrants do présent
accord.

Qu'il soit maintenant résolun quat

Partia I - Lea Ministres dam l'Aaricultura

La Ministre fé&48ral da 1'Agriculture et las minia=-
tres provinciaux de l'Agriculture

accaptant par les présants les dispoesitions suivantes
relatives L 1l'cbjet ici traité.

Las miniatres recommandarcnt, reapactivemsnt au
Gouvernaur sn conasil a8t aAux Lisutenants-gogwernaurs an
conseil, ou aux régiaa provincialea de commexcislisation
dea produlta agricolea, chacun dans le cadre de leur ju=
ridiction respective, an vertu ds la lLoi de 1*'Amirique
du Nord Britanaiqus qusi

(a) laes plane ds commarcismlisation ci-jointa soient
adoptés, approuvés at sppliqués conformdment aux
tarmas du prissnt accord at 1 caux daadits plans
de commerclalimation:

(b) scus részarve de modification approuwviie par toutes
las RSgies et le Conasil, aucune réailiation ni
modification deadite plans de commercialiaation,

on de l'autoritd at des pouvolrs confife ) 1'0ffica,

1 una RSgie ou i un Office de commmrcialisation,
qui sareit inconciliable avec lesdita plans da
commrcialigsation pe peut &dctre adoptée ou approu=
véa § moins quas .

(1) sunjet aux disporitione de 1*alinéa (i)}
1'0ffice ou 1'0ffice da commerclaliaation,
avec la participation du Consaeil national
ou da la Régle approprisa, n'ait, salea
lea cas, fait parvenir par 8crit aux autres
Offices de commercialisation cu L 1°'0ffice
un avis demandsnt una tslle résilistion ou
rodification et davant &trs applicable un
an apris la dste de 1'expédition dudit arvis
at

(11) ledit avis ailt 6t& axpSdif durant la pé=
rioda da Y0 jours immédiatewsnt précédant
la date annivarsairs da l'antrés an vigueur

de la Proclamation ralative Kk 1'Office canas-

dien de commeccialisation des dindone



provided that when the Agency or the Com—
modlty Poard is not one of thoss that for-
warded the notice referred to in subhpara=-
graphs {1} and {ii) that such Agency or
Commodity Board, with the concurrencs of

“ ths Councll or the respectivs Board, may
slso forward & similar notice in the aams
manner as described in subparagraph (i)
within the two wvesaka following the date
of tha notice given pursuant to aub~
paragraphs (1) and {ii})

[e) the Agqancy, the Board or the Commodity
Board be authorized and directaed to,
reciprocally as the case may ba, transfar
to or accept from sach other administra~
tiva functiona, for the purpose of im-
plementing the annexsd Marketing Planas

{@d) the Board and ths Commodity Board be
directad

(1) not to restrict the fres interprovin-
clal flow of the product in any manrer
inconsistent with the provizions of tha
HMarketing Plan or of the Amended Pro-
poaaly

{i1) to accept, 1n the axercisze of thelr
rs and anthority to fix, sat or
determine prices, the constraint of

{A) fres interprovincial trada, and

: {B) tha purchasa prices policy of the
R Agancy
- ) Part II - Supervising Ag-n;:iel

The Rational rarm Producta Marketing Council
and Provincial Marketing or Matural Products Bsards
or Councils de hareby agres that they will makse any
Marketing Plan, Regulation or Oxrder and take any
action desmad necesmary, including their approval of
the Agency or appropriste Commodity Board Regulaticna
or Orders sach within thair respective jurisdicticons
to implement the provisions of the present agreemant.

'Pu-t !II = Commodity Boards

The provincial Commodity Boards do hershy
ugreal

7 to maka any Marketing le.-ujulltim or
Order and to taka any action deemed necws-
sary, each within icte respective jurisdiction;

(s

{1) to isplement the provisicns of the pre-
sant agresmant on tha day of tha coming
into force of the Canadian Turkey Mar—-
keting Agsncy Proclamaticm;

{11) to avold taking any action that would
gf'ﬂ"a' or restrict such implementa-
on

(:l.i.i) ; tr ramove from ths market all tuckeys
" produced in the province in excame of the

oprovincial allecation of the pravince as -

coata of much tennval. lhlll he thair
respona dbilityy

prenant en considérztion lonqut 1'0ffice ou
1'0ffice da commerzialisation n'est ras 1’auteur
de l'avis dont 11 est gquestion ) 1'-nnn {i} et
(i), cet Offica, ou Office da corrarcialisation,
avec la participation du Conseil na=ional ou de

la Rigle appropriéa, peut £galermesnt expéﬁi-: un
avis serblable de la manidre indiguée 3 1'alinda
(1) durant la p-!r.lode de dqu: samaines subsériante
A la date ol 1l'avis a EtE expédié conformdment Jux
allia&an (1) et {ii)y

{c) 1'0Office, 1ls Régie ou 1'Office provincial de com=
mercielisation regoivant 1l'autorisation at laes
ordres de dilfguar ou d'accepter toutas fomcticm
administrstive, réciprogquement, suivent le cas,
pour la mise en applicaticn des plans de ccrmer=
cialiaation ci-jointa;

{d) la RAgie et 1'0ffice de commercialisaticm regoi-
vent la directive

{1) de na pas restreindra la libarté das mou—
vemants intszprovineiaux ds produie, d'une
manidre incompatible avec les dispositicns
du Plan de commarcislisation om du Pro—
Jot modifid;

(11) d’accepter, dans l'exercice de leurs pou-
voirs da fixer ou d'établir les prix, les
contraintas imposdes par
(A) la liberté das l:hn.nqn interprovin-

claux at
(B} la politique da prix d'm:hn da
1'0ffica-

Partia II - Orcanismes de surveillance

La Conaeil national da commercialisation des pro=-
duits ds ferma st les Régies ou Conaeils provinciasux de
commarcislisation dea produits agricolss ou naturwls
conviennent par lea présentss qu'ils adopteront touot plan
da commarcialisation, riglement ou ordonnanca, et eantre-
prendront touts action jugfa ndcesseire, y compris l'appro-
bation de ridglamsnts ou d'ordonnancas da 1°0ffice ou da
1'0ffice de commerciallsstiocn approprié, chacun dang le
cadre de laur juridiction respective, rslativemsat 3 1'ap—-
plication dea dispoeitions du présent accord.

Partie IIT ~ Offices de commercialisation

Law Offices da commrcialisation convienoamt par
las pré&sentest

{a) d'adopter tout plan de commercislisatiom, rigla=
rent ou ordonnance st d'entreprendre toocs acticn
setimie nécessaire, chacun dans le cadre de lenr
juridiction respactiver

(1) d'sppliguer lea dispositions du prisent
accord, au jour d'entrée en vigoeur de la
Proclamation relative 1 1'0ffice canadien
de cozmarcialisaticn des dindons)

{21} d'éviter touts measure susceptible 4'ex-
picher ou d'sntraver une telles applica-
tions

(111} Aa'snlever dp marchd toas les dindons pro-
duits dans la province en axcidant da
1'allocation provincial da la orovince
tal gus dfitarmin® dans le projet mndilis
ou lorsgua demand# par l'agence A'agir

ainsl at lea coflts de tal snldvemsnt daihnt

dtre lupr responsabilitk.




{iv} to give prompt notice to the Agency {iv) d'sviser promptament 1'0ffice et les Offices
and sll Cormodity Bosrds of sll prics de commercislisstion de tout chascemants
changes, togethar with the ressons da prix svec las riisons d'une telle sction
therefora;

(B} when appointing their represantetive to the {b} lors da 1s nominstion da leur reprisancant auprls

de 1'0ffice leur donner las directives 2e surportar

Agency, to instruct them to support tha ;
les principes suivants de ls politigue de 1'Agencer

following principles in the Agency poiisy!

(1) to divide tha total quantity of tur- (1) diviser la quantitt totala da dindons pro-

14¥)  to set the

kays produced in each province and
suthorized to be marketed in intre-
provincial, interprovincial and export
trsde, into different clsases or si-
ze8 of turkeys according to the damand.
Such divisions to ba respectsd and re-
sssesssd on @& quertarly basis for the
purposs of a proper avaluation of in=
dividual quotas)

to work towards relative uniformity

in minimum and maximum numbar of turkays
or birds par year in regulated flocks so
that the diffarenca in such flock size
criteria among provinces will not ba such
to place in jecopardy the efficiency of tha
Plan or tha ralative efficiency of produ-
cers in the diffarsnt provinces)

BE

urchas
ko oy turkeys in sach

i prica at which

ctly: cxreating a

to sat the said purchasa prica in re-
letion to tranaportation betwaan various -
provinceat

not to sall tucrkeya scquired by ths
Agency into provincial turkay markets
withovt prior comsultation with tha
recipient province;

to astabliah a systes for lmmediate
communicaticn betwean the Commodity
Boards and tha Agency for complate
axchange of information relavant to
tha Harkating Plan;

to establish consultative or advi-
aory committassas which commuitteas shall
consiat of marbers to reprsaaent tha
interests of producars, conaumsrs, the
trade and the public in genaral, and
tha compcaition of such cocmittess
selacted by the Agancy shall have
reprasentetion adequate in the visw
of tha Council to represent the publie
intarest and said committees shall
reat cn & regular basis and advise the
Agency and the Council cn matters of
concarn to aach of tham.

duit dane crsque province et paur étre
vendu dans le convmrce intrsprowvincial, ine
tarprovincial et d'exportstion en 41L&~
rentes classse ou grosseurs de Zindons sui-
vant 1s demande., Talle divisicns devant
dtre respectfe et misa B l'étude tous les
trois mois dane le but de faire une Ave=-
luation approprids des contincents indi-
viduals.
{11) tendre vers une unifornité relative des cri-
tiras du nombre minirum st mexi=nm d'clisesux
réglementd de tella sorte que teounte 212f8-
rence dans ces critZres entre las provinces
ne sara pas tel que 1l'afficacic# du plan
global ou l'efficacitf relatiwe des produce
teurs das Aifffrentes provinces asrs com-
promisa.
(111} d4'Ztra responsable du cofit de l1'anlivenent,
du marché dea dindons en axcédanta de la
demande selon l'estiné de 1’Agence at qui
sant produits en dega da l'allocstion
provinciale de la provincs;

d'Stablir las prix d4'achats ewooquels 1'0ffice
doit achatar lsa dindons dane chaqus pro-

vince, créant ainsi indirsctemmat une struce
ture da prix des dindcns A trawers la Canada;

i

{v} A'&tablir lasdits prix d'echat, A l'occa-
aion, ré€agissant ainsi avec flexibilité
aux conditions du marché;

{vi) d'Gtablir laedit prix d'schat sn rapport -

avec la cofit dAu transport sntre laa diver—-

ass provincaay

{vii) da ne pas vend=a les dindons achetfs par

1'0ffice sur les marchéis provincisux des

dindons sans consultaticn préalabla avec
la province dsatinatrica:

{viii) da pattre en place un eystime de communi=

cation directs antre lse Officea da com

mercialisation et 1'0ffice de fagon X

assurer un £change complet des infnrmations

sur la marché.

{ix}) Jde mettra en place das comités consulta-

tifs, lesquela conités davront étrs com=

posés de ommbras représantant les intérdts
dea productaurs, des consormataurs, du
commarce at du public an général at la
cozposition da cee comités, choisis par
1'0ffice natiocnal, devra, d'apris l'api-
ninn du Conssil, &tre adéquacrsspt repré-
santetive de l'intérdt puhlic. Cea comitis
davront se réunirz 3 intervalles réquliers

at consaillar 1'0Office et la Conseil netiona)

sur las problimess gui las cConcarnant res-

pectiverant.



Partia IV - Parties signataires

Parr IV - All Parties

Sans préjudice ni restriction 1 l'angjagetant ci-
desaus, les partie signatsires conviennant, en outze, de
prendre toute meaure supplémentairs nécessisire L 1'appli=~
cation des diapoaitions contenuus dana le Praje: modifié.

wWithout limiting or restricting the above-
rentioned undertaking, the parties furthar agrae
to take all necesaary additional action or measuras
torimplement the provisions of the Arendad Pro-

provinca is within its allocation, the
slauchterings in registered stations am
raported by Canada Departmenr of Agricul-
tuxre in their Poultry Market Raport will
be the figures uaed as the bayia.

posal.
Part V - Ipterpretation Partie V - Intarprétation
It is further understood that: Il mst de plua antandu quaw

{a) & notics given pursuant to paragraph (b) of (a} un avia expédif conformément B l'alircia (b) de la
Part I be given by ragistared mail to the Partis I peut 2tra adrassée par lattrs reccmmanddae
addressan to hia last known address and ahall au destinatairs )} aa dern!dre adresse ccanue at
bs deamed to have baan forwarded on the dats asra considérés comme ayant £t# expfdid la jour

¢ registrationms ds son enregiatrement.

{b) “Marketing Plan”, as referred to in this naree- (b) “Plan de commarcialisation® su sens otilisé dans
mant means, in respect of the Federal Minister 1a présent accord signifie, en cs gqui concerns l&
of Agricultura, the Canadian Turkey Markating miniatre f8&4ral de l'Agriculture, la proclamation
Agency Proclamation as set out in Schadule A figurant & l'annaxa A, et en ce qui coaterna cha=
and, in respect of each af the Provincial cun daa ministres provinciaux da l’Azriculture le
Miniatars of Agriculturs, a proposad Part IX projet da Partie II pour leurs plans da conmarciae
to their respective Provincial Marketing Plans lisation provinciaux {ou réglements respectits}
or Regulations as sat forth in 5Schedule B8, telqu'indiqué# 1 1'annexe “RB*, compte tenu dan
taking into considarstion the differences différences y mentionnféas ou requisas par ia lé-
menticned therein or necesaitated by the legin- gislation ralativement A chacune des provincas.
lation in raspect of each provincas L

{c) "Amanded Proposal® maans the documant annaxad {e) 'Prcl:j,et modifi&® d€signe 1'Annexs € cil-jointa.
hereto as Schedule C; : A

{4} *Comprehenaive Markating Program" means mar— {d) “"Systdma global de commercialigation™ &#gigne tous

. keting plan and regulations to regulata the plana et riglements de commercialisatios é‘un pro-
marketing of s given agricultural product made duit agricole deonné, Etablis en coordination erl==,
) in coordination pursuant to fedarsl and pro- las autoritfs fédfrales st provinciales. § }
vincial jurisdiction. e

{a} For the purpose of verifylng vhether & (e} Pour finm de vidrification si une province

akt an dega da son allccation, las statis-
tiques d'abattages des postea enrsgistrées
publifes par le Ministére de 1l'Agricmlitore
du Canada dans aon rapport sur le Marché
dan Volaj.l:[.qn naront las chiffres utilisds
comme bana.
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Fevtemner 26th,, 1972

Le Ministre de l'Agciculijure du Quf
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Miniscar o Agriculturs and rood far Ontario
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.Hinister cf Agriculoule IOF Hanitooa
La Minlstre da l'Agriculture du Hanitoba

AQ O el /ﬁ

Ministar ot ,Aq..:.culn.:c Ior Saskaicnewan
la Ministre da 1* Ag::.cul:u:- de la Saskatchawan

.
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Y HManilscar of AgTaculturas Zoz Aiberta
- e Hinfsctre de l'Agziculture da 1*Alberta

Mmirusten oc Ag.;cult.x.:nTi Markating for Nova Scotia

Lo ninistre da 1'Aﬂt9&l at de la Cozrercialisation da la Nouvella~EZcoasw

.
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Miniuter of! Agrizulcuso for bBritich CoLumbia
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Qu..:uc Agficultural Mirketing Boasd
Rigie Cas marchds agricoles :éu Québec

:h?m—?:uauc:s‘ Harxeting Soard or Ontario
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e

Tho Hanitoba MarkXet?ing Doard

: L e
Pt A £ EALF L
Fd
f"“ratnin?)ducrs MarXeting Council for Saskatchewaa
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_Albarta Agricuictural Pmdu r*3 Markscing Council
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kova ScoCla Marzeting toard
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Amgndments to the Hodifications A

FEDERAL-PROVINCIAL AGREEMENT L°*ACCORD FEDERAL-PROVINCIAL
in respect of the establishment of a ) relatifs X la miae en place d'un
COMPREHENSIVE MARKETING PROGRAM SYSTEME GLOBAL DE COMMERCTIALISATION
’ )’ ! the purpose of regulating the marketing of visant I la réglementation de la commercialisation des
- TURKEYS DINDONS
- in ' an
Canada . Canada
(axcapt the provinces of Newfoundland, {sanuf les provinces de Tarre-Nsuve,
¥ow Brunswick and Prince Edward Island} Nouveau-Brunawick at

1'XI1ls~du-Prince-Edouard)



WAMES OF PARTIES

Minister of Agricultyrs for Canada

National Farm Products Harketing Council
{(hereinaftar callad the "fedaral signatories®

Ministar of Agriculture and Rural Development
for New Brunswick

Natural Products Control Boerd for New Brunswick

New Arunswick Turkey Marketing Board
{hersinafter called tha "New Brunswick algnatoriea)

PARTIES CONTRACTANTES

Le Ninistre da 1'Agriculturs du Canada PR

13 P
Consell national de commercialisation des prodults de h'r-'-/
(dénigné icl comme “sigqnataires fédé&raux”

Ls Ministre de I'hgriculture et ds 1'Anédnagement rural
du Houveau-Brunswick

Ratural Products Control Board du Nouveau-Rrunswick

Hew Brunswick Turkey Marketing Board
{d6aigné ici comme "signataires néo-brunswickeois”




WHEREAS pursuant to the Fars Productg Markstin
ss_Act (Canada} and pursuant to the follouing

K, .JTtural Products Marksting Actss

Ratural Products Marksting Act, Nova
>COCLA

Acricultural Marketing Act, Ouebec

The Farm Products Marketing Act, Ontaric
¥he Katural Products Marketina Act, Hanitcba

Fhe Ratural Products Marketing Act, Saskatchewan
i The Marketing of AqricultLrAl Product® Act,
Alberta
Natural Products Marketing (British Columbia) Act

The Fsdersl pignatories togathsr with the
signatories from the Provinces of Nova Scotia, Quebec,
ontario. Manitoba, Saskatchewan, Albarta and British
Columblia have entared into a Federal-Provincial
Agrsemant in respect of the esatsblishesnt of & Comare-
hensive HMarksting Proqgram for tha e of ragulating
the marksting of turkeys in Canada (bereinafter callad
the "Comprehensiva Agrasmant®.

WHEREAS tha Provinces of Prince Fdward Island,
few Brunewick and Newfoundland wars naabla to par="
ticipats in ths Comprehansive Agressant et the tiee
of its exscution but exacuted an Appendix to the . -
Cozprehensive Agresmant together with all of tha -
signatories to ths Comprehensiva Agrasments

WHEREAS the anaid Appendix provided for tha
admigsion of any of the ssil provioces at the time -
when they wers abla to perticipats in the said
Comprehensive Marketing Programs

WHEREAS the producers in the Province of
¥ev Brunswick are now in a position to participats
ia the Comprshansive Agrearmant;

AND WHEREAS tha Canedian Turkay Markating
Agency eatablished pursuant to the Corprehenaiva
Agrasepant has approved of the admiesion of Hew
Srunswick as & perticipating province; _

Bow thersfors be it resolved thakt

Save za herwinafter set Torth tha Com—
prshensive Agresmant in resvect of tha ssta-
bliahment of the said Comprehensive Marketing
P am shall continus ia full force and sffact
as If the Haw Brunswick signatories had been
aignatoriaa to the Cotsoreshensive Agreamant and the
Naw Brunswick Minister of Agriculture and Rural
Devalopment, the Naw Brunswick Hstural Products
Coatrol Reard and ths New Brunawick Turkey
Marketing Board haraby agres to all of tha respec—
tive covanants and agreemants contained in the Coo—
prehenaiva Agressrant as apply to each of them
respectivaly.

WHEREAS the sald province has respected all
© terms of the said Appendix)

Tha parties further egree that ths varioua
achedules attached to the Cotsprehensive Agresrmant
shall ba amandad en hereineftsr sat forth to reflect
the addition of FHew Brunswick to tha said Compreshansive
Program.

Part I

Thae Minister of Agricultare for Canada and
ths New Brunawick Minimter of Agriculturs and- Rural
Davalopment do harsby sgres to recommand raspectively
toc the Governor ia Council and the Lieutenant

“systimes globsl de dommercislisation, i1 devrs continué

CONSIDERANT qua, an vartu de la Lol fédérvasl 1ur
lep offices de commercialisstion des produlte de (crme
®t en vertu dee ilolm provinciales sur la commerclalisacion
des produits agricolas ci-apris disignient

Waturs! Products Marketing Act, Nova

Scotia
Lol des marchfs aaricoles du Qufbec

e Farm Products Marketino Act, Datario
The Natural 'roducts Marketing Act, “anitoba
Iha Natural Products Harketing Act, Gaskatchowan
The Marketing of Agficultural Progucta Act,

Albertas
Natural Products Marketing (British Columbia} Act

Las signatsires f&déraux avec ley signatairen des
provinces de la Nouvelle-Ecosss, du Quibec, dea 1l'Omntario,
du Manitoba, da la Saskatchewan, de l'Albarta at de la
Colombim=-Britanniqua ont signd un accord f&déral-
provincial ralatif 3 la migs sn place d'un systime
global da commercialisation visant 3 la réglerentacion
da la commarcialisation des dindons sy Canada (déaigné
fiei comme "aceord global®.

. CONBIDERANT qus las provincea de 1°'Ile-du=
Prince-Edouard, du Nouvsau-Brunswick et de la Terre-
Mauve n'étaient pas encora en mesurs da particlper R
1'sccord qlobal su mament ds mon exécution maie ont
exScuté plus t&t un appandice 1 l'accord glaobal avec
toutas les aignatsires ds 1'accord globaly

COMSIDERANT que ledit sppendice contient des
provisions pour l'adrission desdites provinces au momant
ol sllese peuvant participer 1 1l'accord globals

COSSIDERANT qua les producteura dans la prcvince
du Nouveau-~Brunsvick sont maintanant préts 3 participer
2 1'accord global) .

CONSIDERANT que ladite province a respecté toutes
les provisiona dudit appendics:

ET COMSIDERANT que 1'Cffics canadian da coimer-
cialisation des dindons £tabli en vartu de l'accord global
s approuvd l'admission du Nouvesu-Brunswick cosme province

participanta;
Qu'il soit maintenant rdeolu quet

-

Tel qu'6tabli’ dans 1'Accord global relatif au

d'dtre en force corme si les signataires néo-Brunswickoie
avalent &t& aignataires dn l'Accord glcbal et le Ministrs
da 1l'Agriculture et du dévaloppement rural du Nouvesu=
Brunswick, le Natural Preducts Control Board du Nouvaeu~
Brunswick at le New Brunawick Turkey Marketing Board par
la présante conseatent L toutss convantions et sntantes
respactivas contenvas dans 1'Accord global talles qu’elles
s'appliquant 3 chacun 4'aux respectivement.

ER .

Las signatzires scceptant qua les diverses annaxes
de 1'Accord global davront &tre modifidem tel que décrit
ci-contre pour inclure ls Nouvesu-Brunswick dans le sys-

.tdme global de Commarcialisation.

Partie 1

la Ministrs ds 1'Agriculturs du Canasda et le
Hinietrs da 1l'Agriculturs et du développement rursl du
Nouveau-Brunawick acceptent par la présente de rccommandet
au Gouvarnedr an Conseil et sz Lisutenant-gouvernsur an



savernor in Council of Mew Brunswick or the Natural
Products Control Board for Ncw Brunswick asch within
their respective jurisdiction under the British Morth
Anerics Act thet the annexad amondmonts to the Harke-
ting Plane ba made approved and maintained in force
accordlng to the tarma of the Compreheansive Agreamsnt
as amcnded by this Agreemant and tha terms of tha
Marketing Flans ee arendad by the annexed schedule,

Part IT

The Hational Psrm Products Marketing Council
and the Matural Products Control Board for Kew
Brunewick do hersby agrea that thay will maks the
annexad amendments to the Merketing Plans aach
within their respective jurisdictions to implemant
the provisions of this amending Agraemsnt.

Pert IIY

The Nev Brunswick Turkey Marketing Board does
hareby agrea to maka the annaxed smendments to the
Marketing Plan and to taks any action deemed necesaary
withins ite jurisdiction:

{a)

(B}

to implament tha provisions of this
smanding Agrassent on the day of tha coming
into force of the amandments to the Cana-
dian Turksy Marksting Agency proclamationy

to avold taking any action that wonlid
pracluds or rsetrict such implamentation.

Fert IV

It is furthar undaretood that?

)

"mmandmants to the marketing Plans® ss
referrad te in this emending agreament
reane in respect of the Faderal Miniatar
of Agriculture the amandisents to the
Canadian Turkey Harketing Agency Procla-
mation as set out in Schednle A and in
raspact of the Hew Brunswick Minietar

of Mjricultura and Rural Davelopmant, the
smandments to New Brunswick's provincisel
aarkating plans or ragulationa aa et out
in Bchadula B taking into conaiderastion thes
diffarences mantionad tharain or necees-
sitetsd by the lagielation in raapect of
tha Province of New Brunswick; and:

all othar words and expressiona have f.h.
sams maaning as in the Comprehensive

Agresment.

convall Au Nouvesu-Brunswick ou le Hatursl Products Cmi-f"
Bosrd, chescun dans lss cedres de leur jurgidiction res~= .7
pectlves, en vartu de la tol de 1'Amfirique du Nord
Britannique que les wodifications aux plane de commarcie=
lisetions ci-jointes solent adaptfice, approuvéss et
sppliqufios conformiment au termes de 1'Accord global tel
que madifid par cst Accord st sux termeas des plans ds
comwmrcislisstion tel qua modifid par 1'annoxs ci~jointe.

Pertis IT

La Conseil nationsl de commercialisstion Jdes
produits da ferre st le Natural Products Control Board
du Houveau-Brunswick convisnnent par la présente qu'ils
adapteront las modifications ci-jointes sus plane das
commrcialiestion chacun dans les cadre» ds leur juridictio
respective, relstivement 1 1'applicstion de cet accord
modifiant.,

Partis IIIX

La Naw Brunswick Turkey Marketing Board consent per
la présents a faire les modifications ci-jointes 1 som
plan de commarcislisstion et A prendre touta action
satimie nécesasirs dans la cadrs de ss juridiction:

{a) dappliguer las dispositions da cet accord
modi{ fiant la jour d’antrée en vigueur des
modificationas 8 la Froclamation da 1'0ffice
canadien de commercialisation daes dindons;

b} &'Sviter touts masnre suscsptidles d4'empicher
oa d'antraver una tella applicetien.

Partis YV
Il sat da plus antendu gquat

{(a) Llas wodifications aux plans da commarcisli=
sation telles quea mentionnées dans cet acoe
modifiant signifient, en ce gui concerne !
ministre fédéral da 1'Agriculturs, las mody
fications 1 la proclamation de 1'Office cans
dien da cormarcialiesation des dindons figurant
L 1l'annexe A ¢t en ce qul concerns la min:atre
de 1l'Agriculture st du développement rurel du
Nouveau-Brunswick, les modificaticns au plan de
commercislisation du Nouvesu~Brunswick ou
riglesants respectifs tal qu'indioué X 1°ainnexs
B 'cotpte tend des difffrances y mentionées
ou reguises par la législation gyelativemeae A -
la’'province du Nouveasy Brunswick; at

{b) - tout sutre mots et axpressions ont le mére
sens tel qgue d&fini dane l'Accord glcbal.




stobar 10, 1374 le 10 octobra, 1974

Minlacer of Agraiculture for Canada
la Ministre de 1'Agricuiture du Canada

Minieter of Agriculture and Rural Development for New Brunswick
La Ministre de l'Agricultura et de l'Amfnagement rural du Nouveaov-Brunswick

National Farm Products Marketing councll
Conseil national de commercialisation des produits da ferma

A1

Ratural Froducts Control Board for New Brunswick

+
~

- Haw Brunswick Turkey Marketing Board



FEDERAL-PROVINCIAL AGREEMENT

supplementary to the Agreement of
September 26, 1873
known as the
FEDERAL-PROVINCIAL AGREEMENT
in respect of
the establishment of a

COMPREHENSIVE MARKETING PROGRAM

for the purpose of regulating the
marketing of
TURKEYS
in

Canada

ACCORD FEDERAL-PROVINCIAL

ajout 2 1'accord
FEDERAL-PROVINCIAL
du 26 Septembre, 1973
relatif a la mise
€n place d'un

SYSTEME GLOBAL DE COMMERCIALISATION

~ ’ .
visant a la reglementation de la

commercialisation des
DINDONS
au

Canada


RRedstone
Text Box


WHEREAS by the Federal-Provincial Agqreement
in respect of the establishment of a Comprehen-

Etant donne qu'en vertue de la'accord
federal-provincial relatif a 1'dtablissement

s1ve Marketing Program for the purpose of regqu-

d'un systeme global de

lating the marketing of Turkeys 1n Canada,
dated September 26, 1973 (herein called the
"Comprehensive Adreement”) the signatories -
agree that certain Marketing Plans be made,
approved and maintained in force 1in accordance
with the terms of the Comprehensive Agreement;

AND WHEREAS pursuant to the said
Comprehensive Agreement, the Lieutenant
Governcors in Council have each made, approved,
and maintained in force a Marketing Plan
{herein called the "said Marketing Plans”) for
the Commodity Boards which are signatories to
this Agreement;

AND WHEREAS the parties have agreed that it
is desirable to amend the Comprehensive
Agreement and on the terms set out herein;

NOW THEREFORE, IN CONSIDERATION of the
m--*ual covenants hereunder, the parties agree
follows:

1. That Part I of the Camprehensive

Agreement be amended by deleting paragraph (b)
and substituting therefor the following:

"({b.1) Unless there is unanimous consent
of all parties to this Agreement {with the
exception of the parties from any province
wvhere the Commodity PBoard for that province
has withdrawn from the Comprehensive
Marketing Program}l no changes will be made
to the marketing plans referred to in

paragraph (a);

{b.2) Where a Commodity Board wishes to
withdraw from the Comprehensive Marketing
Program at least 12 months written notice
must be given to the Agency and to the

NMational Farm Products Marketing Council:

(i) by the Commodity Board with the con-
currence with its Supervisory Board
and its Provincial Minister of Agqri-
culture which notice shall be given
during the month of December in any
year;

commercialisation des dindons _au Canada., en
date due 26 septembre 1973, (ci-aprés nommé
1’Accord global) les signataires consentent
ce que certains plans de commercialisation
solent faits, approuves et mis en vigueur
conformement aux conditions de 1°'Accord
global;

Et €tant donne qu'aux termes de ce meme
Accord gqlebal, chacun des lieutenant
gouverneurs en conseil a fait, a approuve et
mis en vigueur un Plan de commercialisation
{ci-aprés nomme les Plans de commercialisatic
pour les Offices de commercialisation gqu: sc:
les signataires due present accord;

o ’

Etant donne aussi que les deux parties
reconnaissent qu'il est utile de modifier
1'Accord qlobal de commercialisation aux
conditions eénoncées dans le present accord,

A CES CAUSES, EN TENANT COMPTE des
stipulations reciproques ci-apres, les partie
s'entendent comme suit:

1. Que la Partie I de 1'Accord global soit
modifiee en supprimant l'alinea {(b) et en
remplacant ce qui suit:

{b.1) Qu'aucune modification ne soit apportee
aux plans de commercialisation mentionnes a
1'alinéa {a), a2 moins du consentement des
parties contractantes (4 l'e'xception des
parties quli seraient une province ou 1l'Office
de commercialisation de cette province s'est
retire du plan global de commercialisation);

{b.2} Tout office de commercialisation
de€sireux de se retirer du systeme glcbal de
commercialisation en avise par ecrit 1'Office
canadien au moins 12 mois a l'avance, et
egalement le Conseil national de commercial-
ization des produit de ferme; '

(i} par 1'Office de commercialisation de
concert avec sa Regie et son ministre
provincial de l'Agriculture, cet avis devant
étre donne durant le mois de decembre, peu
importe 1'année,



(i1) the notice referred to i1n paragraph
(i) may be withdrawn by the Commodity
Board at any time prior to March 3ist
in the year following the year in
which such notice was given;

(iii) if the notice referred to in para-
graph (i) is not withdrawn before the
time mentioned in paragraph {ii) the
Province of the Commodity Board which
gives the notice shall cease to be a
participant in the Agency on the Ji1st
of December in the year following the
year in which such notice was given
at which time the Council will advise
the Minister of Agriculture to amend
the proclamation:

(iv} a Province which has ceased to be a
participant in the Agency may be re-
admitted at any time upon such terms
and conditions as may be agreed upon
by all the signatories of this Agree-
ment.”

2. The parties further aqree to take all
her necessary additional action or measures
o implement the provisions of this Agreement.

3. This agreement may be executed in
several counter-parts each of which when execu-
ted by any party hereto shall be deemed to be
an original and such counter-parts shall
together constitute one and the same instru-
ment.

IN WITNESS WHEREQF the parties have hereunto
executed this Agreement.

Date . 1983.

{(ii) 1'avis mentionné ; l'alinea (i)
peut etre retire par l'Office de
commercialisation n'importe quand avant
le 31 mars de 1'annee suivant son
émission;

(iii) si l'avis mentionne ; 1'alinea (i}
n'‘est pas retiré avant la periode visee
par l'alinea (ii}, 1'Office de
commercialisation gqui l'a donné cesse
d'étre participant le 11 decembre
suivant, a lagquelle date le Conseil
recommandera au Ministre de
1'Agriculture de modifier le texte de la
proclamation;

{iv) une province qui a cessé sa
participation a 1'Office canadien peut
ftre reintegree a n‘importe quel moment
sous reserve des conditions pouvant etce
accepteés de tous les signataires du
present accord;

2. De plus, les parties s'entendent
pour prendre toute action supplément31re
ou toutes les mesures qui s'imposent
pour mettre a execution les dispositions
du present accord.

3. Le pre;ent accord peut etre fait et
passé en doubles et chacun de ces
doubles doit etre considere par l'une et
l'autre des parties en cause comme
1'original; ces doubles doivent
constituer ensemble un seul et meme acte
juridigue.

ENFOI DE QUOI, les parties ont signe
cl-apres ce accord.

jour de 1983



inister lcglzﬂf: and Marketing for Nova Scotia
Le Ministre de Agriculture et de la commercialisation de la Nouvelle-Ecosse

Minister of Agriculture and Rural bevelopment-of New Brunswick
Le Ministre de l'Agriculture et de l1'Amenagement rural du Nouveau-Brunswick

Minister of Agriculture and Food for Ontario
Le Ministre de l'Agriculture et de l'Alimentation de 1'Ontario

Minister of Agriculture for Manitoba
Le Ministre de l'Agriculture du Manitoba

¥
;;2;441_::;j;:tﬂ
Le Ministre de *l'Azdizuiiure, ces pichories e; Ce 1'zlimentation
cdu Guébec

Le Ministre dé]éYué aux aires Intergouverne-
mentales camagiennes



o@)ﬂc@—» /¢

Minister of Agrdculture for Saskatchewan
Le Ministre du 1'Kgriculture de }a Saskatchewan APPROYED AS A BINDING

INTERPROVINCIAL AGREEMENT
, FOR THE PROVINCE OF ALBERTA

o .ﬁ_.._.ﬂz:z LAl Jm_ (;/{/jz‘:’w—\
Minister (of Aiculture for Alberta Minister of Federal and

Le Ministre de l“Agriculture de 1'Rlbertsa Intergovernmental Affairs

Minister of Agriculjpure for British Columbia
Le Ministre de l'Agriculture de la Colombie-Britannique

Bational Farm
Counseil national de copmercialisation des produits de ferme

Canadian Tur

L

Natural Products Marketing Council &ova Scotia)

New Brunsw;cﬁ Farm Proiducts Marketing Commission
) e T2

Marketing Agency

Quebec hgriculture Maghetine Boerd
Regie des mirches agricoles du Quebec




Dl

The Manitoba Natural Products Marketing Council

ey Zf/ s

Natural Products Harkg)‘r(ng Council for Saskatchewan

%/fafwu of /] ,CMZ é/q‘

Alberta Aﬂ:c tural Produ# Marketing Council

Marketing

4 /@Xm

Nova Scotia 'rurkey Marketing DBoard

New &runsuxck ‘rurkey Marketing Board

f,{wﬂ)/

ra.;on durcteurers ce \.-o‘lul‘es cu Quebec

The Onr.ari;/ﬁlrkey Prodlcers Marketing Board
e

/

L)
- =4
.

The Manitoba Turkey Producers Marketing Board

‘247 a:zr

Saskzé;zhe ey Producers Marketing Board

Y /e

rta Turkey owers' Marketing Board

¥

ftde AT o

British Columbia Tu:"ke{ﬂarketinq Board




FEDERAL~-PROVINCIAL AGREEMENT

supplementary to the Agreement of
September 26, 1973
known as the
FEDERAL-PROVINCIAL AGREEMENT
in respect of
the establishment of a

COMPREHENSIVE MARKETING PROGRAM

for the purpose of regulating the
marketing of
TURKEYS
in
Canada

ACQORD FEDERAI~PROVINCIAL

ajout 3 1'Accord
FEDERAL~PROVINCIAL
du 26 septembre, 1973
relatif 2 la mise
en place d'un |

SYSTEME GLOBAL DE CCOMMERCTALISATION

visant a la réglementation de la

camercialisation des
DINDONS
au

Canada


RRedstone
Text Box


WHEREAS by the Federal-Provincial Agreement
in respect of the establishment of a Camprehensive

CQONSIDERANT qu'en vertu de 1'Accord
fEdéral-provincial relatif ¥ la mise e:ng

Marketing Program for the purpose of regulating
the marketing of Turkeys in Cénada, dated Septem-
ber 26, 1973 (herein called the "Camprehensive
Agreement”) the signatories agree that certain
Marketing Plans be made, approved and maintained
in force in accordance with the temms of the Com-

prehensive Agreement;

AND WHEREAS pursuant to the said Camprehen-
sive Agresment, the Lieutenant Gowvernors in Coun-
cil have each made, approved, and maintained in
force a Marketing Plan for the Camcdity Boards
which are signatories to this Agreement;

AND WHEREAS the parties have agreed that it
is desirable to amend the Camprehensive Agreement
and on the terms set out herein;

NOW THEREFORE, IN QONSIDERATION of the mutual
covenants hereunder, the parties agree as follows:

1. That the current Part V - interpretation
of the Federal-rProvincial Agreerent shall becare
Fart VI - interpretaticn and a new Part V -
campliance shall be added as follows:

(a) The Agency and the Provincial Cammodity
Boards shall enter into and execute a Pramo-
tion Agreement, which agreement shall contain

inter alia the provisions as set out following:

ce d'un Systdme global de cunmrcialisation

visant 3 la réglementation de la cammercia-
lisation des dindons au Canada, en date é&u

26 septembre 1973, (ci-aprds nommé "1'Accord
glabal™) les signataires consentent ¥ ce que
certains plans de camercialisation soient
adoptés, approuvés et appliqués conformément
aux termes de 1'Accord global;

ET CONSIDERANT qu'aux termes dudit Ac-
cord glabal, chacun des Lieutenants—gouver-
neurs en conseil a adopt€, approuwvé et ap-
pliqué un Plan de camercialisation pour
les Offices provinciaux de commercialisatiar
qui sont les signataires du présent Accord;

ET CONSIDERANT que les parties ont®. .-
venu de 1'utilité 3 modifier 1'Accord global
aux termes énoncés dans le présent Accord;

QU'IL SOIT MATNTENANT RESCLU, EN TENAN-
OCMPTE des conventions mutuelles ci-apr@s,
que les parties s'entendent camme suit:

1. Cve la Partie courante V -inte:
prétation de 1'Accord Fédéral-Provincial
devienne Partie VI - interprétation et une
nourvelle Partie V - conformité soit
aﬁoutée came suit:

(a} L'Office et les Offices provin-
ciauwx de cammercialisation devront cor
clure et appliquer un accord de pr% - é
tion qui devra camprendre entre autres

les dispositions suivantes:



(1) a marketing cutback for the control period

. mediately following the control period in which
the camodity board has exceeded its provincial

allocation, the amount of such marketing cutback

to be equal to the amount by which the commedity

board has exceeded its provincial allocaticn; and

(ii) a monetary penalty in such amount as the
Agency shall determine payable by the cammodity
board to the Agency at such time and in such
manner as determined by the Agency. The minimm
monetary penalty shall be not less than 22¢ per
kilogram.

(b)
(1) As evidence of their good faith, the com-
modity board will, at the beginning of each con-
trol period, post such bonds and sureties and in
ch amoumt as the Agency shall determine, which
bonds and sureties are to be forfeited by the
camodity board to the Agency in full or partial
satisfaction as the case may be of a monetary
penalty imposed by the Agency pursuant to this
paragraph, it being agreed that the forfeiture
of such bonds and sureties should they be in
an amount less than the penalties imposed by
the Agency will not represent payment in full
of the penalty imposed but would leave owing
to the Agency by the comodity board that amount
by which the penalty imposed on the commodity
board exceeds the amount of the bond or surety
forfeited to the Agency.

(1) une diminution du econtingent pour
la péricde de contrSle suivant immédia-
tement celle durant laquelle l'office
provincial a dfpassé son attribution,
dont le chiffre sera &gal 3 celui de
1l'excédent; et

(ii) une amende dont le montant sera
déterminé par 1'Office et payable 2
celui-ci par 1l'office provincial au mo-
ment et de la fagon dEteminds par
1'0ffice. Cette amende ne devra pas
étre inferieure 3 22¢ par kilogramme.

(b)

(1) Come preuve de sa bonne foi,
1l'office provincial déposera, au début
de chaque période de contrtle, les cau-
tions et garanties an montant fixa par
par 1'Office, lesdites cauticns et ga-
ranties devant étre abandonnfes s'il y
a lieu & 1'0Office, int&gralement ou
partieﬁment selon le cas, en rigle-
ment d'une amende imposSe en vertu de
ce paragraphe, &tant entendu que si le
montant de ces cautions et garanties
est inférieur 3 1l'amende imposée, elles
ne constitueront pas le paiement inté-
gral de ladite amende et que la diffé-
rence entre celle~ci et le montant des

- cautions et garanties restera a payer.



(ii) Any amount left owing to the Agency fol-
lowing the forfeiture of the bonds and sureties
shall be payable by the camodity board to the
Agency and in such manner as determined by the
Agency, in accordance with the terms and con-
ditions contained in the Pramwotion Agreement.

{c) Mcnetary penalties paid to the Agency
may be returned to a cammodity board if the
caomodity board upon which the penalties were
imposed satisfies the Agency that the over-
marketings for which the monetary penalties
were imposed occurred as the result of:

(1) strikes or labour disputes interfering
with the scheduled transportation or slaughter
of turkeys; or

(ii) natural destruction, benkruptcy or cther
discontinuance of operation of a processing
plant interfering with the scheduled slaughter
of turkeys provided that the Agency receives
fram the affected province within 45 days of
the end of the control period for which the
monetary penalty was imposed written evidence
establishing that upon the occurrence of the
interference with scheduled transportatien and
slaughter herein set out, immediate efforts
were made by the producer to mitigate his pro-
blems by appropriate measures including finding

alternate means of transportation and slawghter;

or

(11) Tout montant restant dd aprds
1l'abandon des cautions et ga.rantie.a
sera payable 3 1'Office par 1'office
provincial, de la fagon déterminde par
1'0Office, conformément aux termes et
conditions figqurant 3 1'Accord de

pmrptj.m.

’a

(c)  Les amendes paySes 3§ 1'Office
peuvent étre retournfes 3 un office de
camercialisation provincial si celui-
¢l prouve effectivement 3 1'Office que
1'excédent ayant fait l'cbjet de 1'a-
mende provenait de:

(1) gréves ou conflits ocuvriers en-
travant le transport ou 1‘'abattage _
des dindms, tel cue programmss; of;l{

(i1) la destruction naturelle, fail-
lite ou autres interruptions de fonc-
tionnement d'un établissement de trans-
formation, 3 condition que 1'Office re-
goive de la province affectée, dans les
45 jours suivant la fin de la péricde
de contrfle ayant fait 1l'cbjet de 1l'a-
mende, wne attestation Ecrite prouvant
que dés que sont survenues les diffi-
cultés entravant le transport et 1l'a-

. battage prévus, des efforts immédiats

ont été faits par le producteur pour
essayer de remédier aux problémes par
des mesures approprifes, parmi les-
quelles le recours & d'autres moyery ™
de transport et d'abattage; cu &




(a)

(iii)a disease affecting a producer's flock
resulting in that producer's flock being
marketed in a production year earlier than
the production year anticipated provided that
the Agency receives fram the affected province
within 45 days of the date of marketing of
such flock a letter of certification by an
attending local veterinarian and a letter from
a goverrment approved provincial or federal
laboratory certifying in detail the necessity
of such early marketings.

If the camodity board upon which a monetary penalty

was imposed is not satisfied by a decision of the
Agency pursuant to the provisions of this Part,
that camodity board may appeal the decision of the
Agency to the National Farm Products Marketing Coun-
cil within fifteen (15) days of written notice by

tH

csency of its decision. The decision of the

Naﬂoml Farm Products Marketing Council with res-
pect to the imposition of the monetary penalty
will be final.

(e) Monetary penalties paid to the Agency
may be returned to the camodity board upen
which the penalties were imposed if the
Agency is satisfied that the overmarketings
occurred as the result of turkeys being
slaughtered in that province and exported
from Canada pursuant to an export agreement
between the Agency ard the cammodity board
under the terms of an export policy developed
under Paragraph 9 (b) of Schedule C to this

_ agreement.

(iii)une maladie ayant affect? le
troupeau d'un producteur et nécessité
la vente de ce troupeau antfrieurement
& 1l'annfe prévue, 3 condition que
1'Office regoive de la province affec-
tée, dans les 45 jours suivant la date
de la vente de ce troupeau, une lettre
d'attestation d'un vEétérinaire local
et une lettre d'un laboratoire hamlo-
gqué par le gouvernement f&d&ral ou
provincial, certifiant en d8tail la
néceseits de cette vente anticipée.
(@)
Si l'office provincial auxquel 1'amende a
&té infligé& n'est pas satisfait d'wme déci-
sion de 1'0Office en vertu des dispositions
de cette partie, cet office provincial pew
faire appel contre la décision de 1'0Office
au Conseil national de commercialisation
des produits agricoles dans les quinze (15)
Jours suivant la notification &crite de
cette décision par 1'0ffice. La décision
du Conseil naticnal de cammercialisation
des produits agricoles en ce qui concerne
1'imposition de 1'amende sera sans appel.

(e) Les amendes payées 3 1'0ffice
peuvent &tre retowrnges 3 1l'oifice
provincial auquel elles ont &t& infli-
gées si 1'Office obtient la certitud:
que 1l'excédent en cause consistait de
dindens abattus dans cette province
et exportés du Canada, en vertu d"wn
accord d'exportation conclu entre
1'Office et 1'office provincial selon
les termes d'une politique d'exporta-
tion exposée au Paragraphe 9 (b) de
1'Annexe C du présent accord.



2. The parties further agree to take all
other necessary additional action or measures
to implement the provisions of this Agreement.

3. This Agreament may be executed in
several tounterparts each of which when executed
by any party hereto shall be deemed to be an
original and such counterparts shall together
constitute one and the same instrument.

IN WITNESS WHEREDF the parties have hereunto
executed this Agreement.

DATED the day of 1984.

2. Lles parties ccniviennent, en outre,
de prendre toute action ou mesure suppl{
taire nécessaire & 1'application des d.tsp_b-
sitions contenues dans le présent Accord.

3. Le présent Accord peut &tre exs-
cutf en plusieurs duplicatas et chacun de
ces duplicatas, quand exécuts par 1'une
ou l'autre des parties en cause, devant

- &tre considéré camme l'original; ces du-

plicatas doivent constituer ensemble un
seul et meme instrument,

EN FOI DE QUDI, les parties ont signé
ci-aprds le présent Accord.

DATE le jour de 1984w
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inister ficuledie and Marketing for Nova Scotia
Le Ministre de Agriculture et de la commercialisation de la Nouvelle-Ecosse

Minister of Agriculture and Rural Development of New Brunswick
Le Ministre de l'Agriculture et de l°'Amenagement rural du Nouveau-Brunswick

Minister of Agriculture and Food for Ontario
Le Ministre de l'Agriculture et de l'Alimentation de l'Ontaric

Minister ofri&kicultdre for Manitocba
le Ministre de l'Agriculture du Manitoba

//ZJ%,%'

Minister of A 1cu1ture F1sher1e§’,7d Food for Quebec
Le Ministre de 1'Agriculture, des Pécheries et de 1'Alimentation du Québec

(Michel Pagé)

Ministe of ‘International Relations and
Minister responsible for Canadian Intergovernmental Affairs
Ministre des Affaires intergouvernementales canadiennes
(Gi1 Rémillard)
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Minister of Aqifculture for Saskatchewan

Le Ministre du 1'Agriculture de la Saskatchewan APPROVED AS A BINDIF™
[NTERPROVINCIAL AGREEM®..

FOR THE PROVINCE OF ALBERTA
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Minister (of Aicu Minister of Federal and

Le Ministre de l1“Agriculture de 1°'Alberta Intergovernmental Affairs

\

Minister of Agriculture for British Columbia
Le Ministre de 1'Agriculture de la Colombie-Britannique

—
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The Manitoba Natural Products Marketing Council
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Natural Products Harke q Council for Saskatchewan

‘71/4% g /] AJ&

Alberta AE?’ gﬁiural Produﬁfé Marketing Council

Marketing

////ﬁa;; Scetia TUrk?%;Haﬁ
wne

T W
New Brunswick !iumEQE?EEEEQing Board
L*'Office de comercialisation du dindon du Nouveau-Brumswick

: (Malcoim Sprague)
l’Z%AA/fJ_M/y ; EWJJH

régbretion des Procucteurec de wvollailles cu Quebec

.5
mémmm Turkey Producers’ Marketing Board

. (John DeKlerk)

y A A Wrgomia

The Manitoba Turkey Producers Marketing Board

/ a,é’uz o

]
ey Producers Harket;ng Board

Sask /ghe

rtavfﬁ}key‘pfbuers Marketing Board

Yot .
Leoi,, . =T

A
British Columbia Marketing Board
(J.W. Pennington) g




i -Scheduls

TAHNADDAM

ELIZABETH THE SECOND, by the Grace of God, of
the United Kingdom, Canada and Ker other Realms and -
rerritvories, QUEEN, Head of the Cosmonwealth, Defan-
der of the Faith. .

7o all to whom thase Presents shall come or whom
the sama may iln any way cancern,

GREETING!

A PROCLAMATION

WHEREAS in and by subsection 17 {1l) of tha Farm
Products Marketing Agencies Act it is provided that
the Governor in Council may by Proclamation establiah
an agency with powars relating to any farm preduct or
tarm producta the marketing of which in interprovincial
and export trade is not regulated pursuant to the Cana-
dian Wheat Board Act or the Canadian Dairy Commissicn Act
where he is satigfied that a2 majority of the producers
of the farm product or of each of the farm preducts in
Canada is in favour of the eatablishment of an agency:

AND WHEREAS the Governor in Council is satisfied
' a majority of the producers of turkeya in Canada
l’l favour of the eatablishment of such an agency.

HOW FNOW YOU that We, by and with the advice of
Our Privy Council for Canada, do by this Qur Procla-
mation establish an agency, to ba known as the Canadian
Turkey Marketing Agency, consisting of six members ap-
-pointed in the mannar and for the terms set forth in
the Schedule hereto. .

AND KNOW YOU FURTHER that We are pleased to
specify that the farm product in ralation to which
the Canadian Turkey Marketing Agency may exercise its.
powers is and such powers may be exercised in relation
to turkeys produced in the provinces of fusbec, Ontarie,
Manitoha, Saskatchewan, Alberta, British Columbia and
Hova Scotis: and snvwhere in Canada cutside Fhe =aid
provinces for whioment intr thnse nrovinces in inter-
ornvincial trade and not for export.

AND FNOW YOU FURTHER that We are pleased to
specify that the manner of designation of the chairman
and vica-chairman of the Canadlan Turkey Marketing
Agency, the place within Canada where the head office -
of the Agency is asituated and the terms of the mar-
keting plan that the Agency is empowared to implemant
ahall be as set forth in tha Schedule hereto.

AND ENOW YOU FURTEER that We are pleasad to
specify that the Proclamation and the Schedule hersto

may be cited as the Canadian Turkey Marketing Agency
Proclamation.

Of All Which Our Loving Subjects and all otharsz
whom these Presents may concern are hersby required
.to take notice and to govern themselvas accordingly.

Annaxe "A"

CANMDA

ELIZAHETH DEU)C; par la Grice de Dieu, RELNE du
Royaume-Uni, du Canada et de ses autres royaumes et ter-
ritoires, Chef du Commonwealth, Défenseur de la Fol.

A tous ceux N gqul las pr&sentes parviendront ou que les
prisentes peuvent des quelgquas manilre concerner,

EALUTY

PROCLAMATION

VU qu'il est prévu ay paragraphe 17 (1) de la Lol
sur les offices de commercialisation des produits da farme
que la Gouverneur en conseil peut &tablir un offica ayant
des pouvolrs relativerent 3 un ou plusieurs produolts de
ferma dont la commercialisation aux fins du commarce
interprovincial et du commarce d'exportation n'est pas
réglement&a en application de la Loi smur la Cormission
canadienna du bhlE ou da la Lol sur la Commission canadienna
du lait, lorsgqu'il est convaincu que la majoritf des pro-
ducteurs du produit de ferme au Canada est en faveur de la
criation d'un offica;

ET VU que le Gouverneur en consell est asauré que
la majorité des producteurs de dindons du Canada ast en
faveur de la crfation dfun tel offica,

SACHEL DONC MAINTENANT QUE, sur et avec l'avis de
Notra Conseil privé pour le Canada, nous &tablissons, en
vertu de Notre présente proclamation, un office qui sera
appeld 0ffice canadien de.commercialisation des dindons
at sara compoad de six merbres nommés de la manilre et pour
la durda mentionnfes dans 1'annexe ci-jointe.

SACHEI DE PLUS qu'il Hous plalt de préciser gqua
le produit de ferme pour lequel 1'Offjice canadien da com—
mercialisation des dindona paut exercer ses pouvalrs com-
prend les dindona produits dans les provinces du Québsc,
de 1’Ontario, du Manitoba, da la Saskatchewan, de 1'Albarta
de 1la Colorhie=-Britanniqua at de la Mouvelle-Ecoesae; et
ailleurs au Canada en dehorv desdites provinces pour ex-
oédition auxditeas mrovinces dana le cormerce intarprovin-
cial et nen pour exportation. .

SACAEZ DE PLUS gu'il Nous plafit da préciser que le
mode da désignation du préaident et du vice-président de
L'Office canadlen da commercialisation des dindons, le
lieu Bu se trouve aituf au Canada le =idga aocial da
1'0ffica at les modalitfz du plan de commercialisation que
1'0Office a le pouvolr d'exécutar sont ceux qui sont fixés
dans l'annexe ci-jointe,.

SACHEZ DE PLUS qu'il Nous plaft de préciser qua la
présente proclamation et l'annexe y afférente pauvent dtre
citBes sous le titre de proclamation vizant l'Offica cana~
dien de commercialisation des dindons.

Da ce quil précide, Noam féaux aujats et tous csux
gue les présentea pauvent concerner scnt par las présantes
raquis de prendre connaissance et d'agir en consmdquanca.



In Testimony Whereof, We have caused these CQur Latters

to be made Patent and the Great Seal of Canada
to ba hereunto affixed, Witnessr Cur Right
Trusty and Hell-beloved Counsellor, Roland
Michener, Chancellor and Principal Companion
of Our Order of Canada, Chancellor and Com
mandar of Our Order of Mllitary Marit upon
whom We have conferred Cur Canadian Forces'
bescoration, Governor Ganeral and Commandar-in-~
Chief of Canada.

At Qur Government Houae, In Our City of Dttawa, this

day of - in the yenr

of Our Lord one thousand nine hundred and seventy-
three mnd in the twenty-aecond year of Our Relgn,

En foi de quoi, Nous avons fait remettre Kos présentas

Lettres patentes et 2 icelies failt apposar ls
Grand Scesu du Canada. T&moin: Notre tr2s [id&la
et blen-aimé Conseillar, Rolend MHichaner, Chan=
celier et Compagnon principal de Notre Ordre du
Canada, Chanceller et Commandeur de Notre Ordrs du
mérite militaira, & gui Nous avons décerné Notre
Décoration des Forcas canadiennes, Gouverneur
géndral at Cormmandant an chef du Canada.

A Hotrs H3taml du Gouvernement, an Notrs Ville d4'Otta

wa, cs iour as an

— "
l'an de grace mil neuf cent solxante-treize, i4 ving

deuxidms da Notre Ragne.




SCHEDULE
. L In this Schedula,

"hct® means the Farm Products Harketina Agencies Act:

~Rgeancy” means tha Canadian Turkey Marketing Agency
estahlished by the proclamation of which this Sche-
dule 1s a party

*Commodity Board® means, in respect of the Province of

{a) Qufbec, tha F&dEration des producteurs de
volaillea duy Québec,

{(b) Ontario, The Ontarioc Turkey Producers'
Marketing Board,

{c) Manitcba, The Manitoba Turkey Produ-
cers' Marketing Beoard,

{d) Saskatchewan, the Saskatchewan Turkey
Producers' Marxsmting Board,

{#} Alberta, The Albarta Turkey Growers'
Harketing Board, )

{f) British Columbia, the British Columbia
Turkey Marketing Board)

(g} MNova Scotia, The Nova Scotia Turkey
Harketing Board,

"Plan® means the marketing plan tha terms of which are

set ocut in Part II of this Schedula:;

i ulated area” means the Provinces of British Colum—

. aia, Albexta, Saskatchewsn, Manitoba, Ontario,-
! Qutbec and Hova Scofla.

"unregulatad area™ msans any part of Canada not con-
tained within the ragulated area.

PART I

The Rhgency

2. {1} The Governor in Council shall after
consultation with tha Commodity Boards appaint the
first memberes of the Agency to hold office until tha
expiration of tha first fiscal year of tha Agency, as
fixed by by-law of the Agency.

.

{2) The Commodity Board may from time
to time appeoint a Canadian citizan who is a resident
of the province for which that Board ia established
to be a member of ths Agency and, each parson so
appointed holds offica for & term of one yaar.

(3} The members of the Agency first
appointed under subsection {2) shall asasuma offica
on the expiration of the terms of the membars appoin-
tad by tha Governor in Council pursvant to subsec~
tiem (1}.

ANNEXE

1. Dans la présente annexa.

*Loi® désigne la Lol sur les offices da cormer-
cialisation des produits de ferzer ’

"Office" dBaigne 1'Office zanalien dm cormerciali-
sation des dindons ftabli par la proclacation
dont la présenta annexe fait partim;

"Office da commercialisation® désigna 1'un das
organismes suivants dans les provinces;

{a) du Qufbec, la Fidération d=» producg-
teurs de volailles du Québec,

(b} de l'Ontario, The Cntaric Turkey Pro=-
ducers' Marketing Board,

(¢} du Manitoba, The Manitoba Turkey Pro-
ducers' Marketing Board,

{d) de la Saskatchewan, le Saskatchewvan
Turkey Producers' Marketing Board,

{e) de l'Albarta, 1'Alberta Turkey Growers

. Marketing Board,

{£) de la Colombie-Britsnniqua, lem Britist
Columbia Turkey Markasting Boartdj

(g} de la Nouvelle-Ecosse, The Nova Sco=-
tia Turkey Marketing Board,

*Plan® désigne le plan de commercialisation dont
les modalit&s sont stipulées dans ia Partie IIX
de la présente annaxe;

"région réglementfe® dAésignz les provinces de la
ColomhiesBritanninue, de 1'Alberta, de la Saskate
chewan, du Manitoba, de l'Ontario, du Quibac pt
Ada la Nouvedle~Fcoesa,

"région non-ré&glementfe” dAsigne toute partis du
Canada gui n'eat pas contenue dana la réaion

réglementfa. .
PARTIE T
L'Office
2. ' (1) La Gouverneur en consail, apris

consultation avec les Offices de commercialisation
nooms les premiers membres da 1'QOffice qui exarce-
ront leurs fonctiona jusqu'd l'expiration de la pree-
midrs annfe financig2re da 1'0Offica, telle qu’'alle
ast fixSe par rdglement administratif de 1‘'0Offica.

{2} L'Cffica de commarcialisation 4
chagqua province peut péricdiquement nommer un citoyw
canadien ré&aidant de la province oll cet Office de
commercialisation ast &tablli, en tant que membre
da 1'0Offica, toute parsonne airsi nommé= axarce
mes fonctions pandant.nna annéds.

{3} Les premiers membres da 1'0ff{ic
A 8tre nommés en vertu du paragrapha (2) assumsny
leurs fonctions & l'’axpiration du mandat des sembrsa
nomméa par le Gouverneur en comseil en vertu du
paragraphs (1).
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3, The members of the Agency shall, at their
first rmeeting and anpually thersafter, elect from
arong themselves a chairman and vice-chairman of the
Agency, and the members so elected shall hold office
as such until their aucceasors are elected in accor-
dance with this section.

4. The hesd office of the Agency =hall be
in tha city of Winnlpeg in tha Province of Manitoba.

PART 11

Tha Marketing Plan

1. In this Part,
"Board® mezans, in respect of tha Province of
(a) Québec, the buébec Agricultural Marketing Board,
{b) Ontario, The Farm Products Marketing Board,

{c} Manitoba, The Maniteoba Marketing Board,

[d} Saskatchewan, the Natural Products Marketing
Council,

{e) Alberta, the Alberta Agricultural-Products
Marketing Council,

(£} British Columbia, The British Columbia Mar—
keting Board,

{g) Nova Scotia, The Mova Scotia Marketing Board;

rketing”, in relatlon to turkeys, means selling and
offering for aale and buying, pricing, assemhling,

packing, processing, transporting, storing and re-

selling, whether in whola or in processed form;

“quota® maans the number of pounda of turkey meat that
a turkey producer is entitled to market:in inter-
provinclal or export trade through normal marketing
channels or tc have marketed on his behalf by the
Agency in interprovincial or export trads during a
spacified paricd of time;

"quots system” means a system whareby turkey producers
are assigned guotas by the Agency thus enabling
tha Agency to fix and determine the guantity, if
any, in which turkeys or any variety, claas or
grade therecf may be marketed in interprovincial
or export trade by each turkey producer and by
all turkey producers. -

Quota System

2. {1} The Agency shall, by order or regulation,

" astabllsh a quota system by which quotas ars assigned to

all mambers classes of turkey producers in each pro-
vince to whom guotas are aasigned by the appropriate
Board or Commodlity Roard.

J. Les membres de 1'0ffice doivent sa
choisir parmi eux, lors de leur premi2re réuniaon
at annuellemant par la sulte, un présldent et un
vice-président de 1'Office gul exerzent leurs fonc-
tions jusqu’d cs que leurs successeurs woient cholgis
conformément au présient article.

4. La si3ge aoclial da 1'0ffics est aitué
dans la ville de Winnipeg dans lc provincs du
Manitoba.

PARTIE II

Flan de commercialisation

1. Dans la présente partle,

"REgle* dEsigne l'un des organismes suiventa dane
* la province
{a) du Québec, la Régie des marchés agricoles
du Québecs
{b) de l'Ontario, The Farm Products Marketing
Board,
(e} dAu Manitcba, The Manitoba Marketing Board,
{d) de la Saskatchewan, la Natural Products
Marketing Couneil,
(e} de 1'Alherta, l'Alberta Agricultural Products
Marketing Counecll, :
{f} de la Colomble-Britannigue, The British
Columbia Marketing Beard,
{g} de la KRouvelle-Ecosse, The Nova Scotia
Marketing Board;

"commerclalisation®, en ce qul concerns les dind
dEsigne la vente et la mise en vente, l'ach
la fixation dex prix, l'assemblage, 1l'emballl
la transformation, le tranaport, l'antreposa
at 1la revente, gue ce aocit en forme entilrs ou
sous forma transformEe;

“contingent” dé&siyne le nombre de livres de dindons
qu'un producteur da dindons a le drolt de vandre
dans le commeree interprovincial ow d'exportation
par les circults normaux da cormercialisatlon, ow
de faire vendra pour aon compte par 1'Office dans
le commerce interprovincial ou d'exportatiocn, aw
-cours d'un période de tempe ddterminé;

"systime de contingentement®" d&signe- un aystime en
vartu duguel 1'0Office assignes des contingents
aux productsuras da dindonm, parmattant 1 1'0Officae
de fixer et de déterminer, 2'il y 2 lieu, las
guantités de dindona de toute esplce, clamss ou
catégorie qul pourront &tra vendus dans le commar
ca interprovincial ou d'exportation par chacun au
par l'ensemble des producteurs da dlndons.

Systdme de contingentemant

2. {1} L'Office doit, par rZglaoant ou
ordonnance, instituer un systlme de contingentemant
par leguel dea contingents sont flx&s pour tous las
membres de différentes classes de producteurs do
dindons de chagua province auxquels des contingants
sont fixés par la Régie ou 1'0Office de commercia-
Msation compétent. :




——

{2} The Agency, in eatablisxhing & guota
 aystem, zshall asgign gquotas in such mannar that the
"numbar of pounds of turkey meat ptoduced in a prn-
vince and authorized to ba marketsd in intes
vinclal and export trade in tha year Ancial and export trade in tha year 1373, « Hhen taken
together with the number of pounds of turkey meat
produced in the province and authorized to ba mar—

xXeted in iptraprovincial trade in the same year, pur-

su,nt to quotas agsigned by the appropriate Board .
-_Commodity Board, and the number of pounds of
tu:kgg meat p;Qduggd in the province and antic;g
td _be marketed jp the same vear, other than as au-
thorlzed by a guots assigned by the Agency ar by

‘the appropriate Baard or Commodity Board, will egual

the number of pounds of turkey msat sat out in sec~

rion 3 of this Plan for the provincas.

3. For tha purposes cf subsection 2 (2) of
this Plan, the number of pounds of turkey meat set
out in this section for & province or for the un-
regulated area ls the number of pounds set out in
column II of an item of the followlng table in
respect of the province or the unregulated arsa
set out in Colummn I of that item.

v

TABLE
unn I Column II
\ 1bk.

1sh Columbia 22,500,000
~eserta 18,250,000
Saskatchewan 8,000,000
Manitoba 17,250,000
Ontario 52,000,000
Québec 54,000,000
Nova Scotia 2,500,000

Unregulated area 1,500,000

V. {1} No order or regulation shell be made
where the effect tharecof would be t0 increase the

' aggregate of

{a) the number of pounds of turkey meat pro—
duced in a province and authorxized by
quotas 2ssignad by the Agency and by the
appropriate Board or Commodity Board to
be marketed in intraprovincial, interpro-
vincial and export trade, and

{p} the pumber of pounds cf turkey meat pro-
oW, a and ticipated to pe

marketed in intraprovincial, interpro—

de cother than as

authorized by guotas assigned by the hgency

and by the appropriate Board or Commodity
Board
to a number that hat excaeds, on a yearly basis, the numhar
of pounds Of turkay meat set out in section 3 of this

Plan for the grov:.nce unless the Agency has taken into

account "’

- (¢) the principle of comparative advantage of
AN production,

H {d) any variatlion in the plre of the markat
T~ for turkeys,

~. (e} any failures by turkey producars in any
prevince or provinces to market the number

of pounds of turkey msat authorized to be
markated,

{2) L'0Office dolt, an instituant le aystdme
de contingentement, fixar les contingents de tells
aorte gue le nombre de livres de dipdons prodult
dang une province et gu'il =era perris de vendrs
dans le ccomerces Iinterprovincial sc d'exporctation
pour l'annés 1973 et le ncabre da livres ds dindons
produit dans la province et gu'il sers permis da
vendra au cours de la néme aanfe dans lu cormurce
intraprovincial, dans les limites des cuncingants
fix&s par la Régle ou 1'Qffice de commerclalisaclon
partinent, ainsi que le. nombres de livres de dindons
produit dans la province et dont on prévolt lu mise
wn vente au cours da la méme année, en dehors doa
cantingents fixds par 1'0ffice, la Régia ou 1'0Office
de commercialisation pertinent, &galeront le nombra
de livres de dindons fixé 3 1' art-cle ] du présant
Plan pour la province.

3., Aux finm du paragraphe 2 {2} du présant
Plan, le nombra de livres de dindons indigud dans
cet article pour une province est le nozbre de
livres indigqué 1 un artiecle du tableau ci-apris,
dans la colonne II, an regard du nom de la province
indiqué 3 ce méma article dans la colonne I.

TABLEAD
Colonne I Colonne II
a

Colombia~Britanniqua 20,500,000
Albarta 18,250,000
Saskatchewvan 8,000,000
Manitcba 17,250,000
Dntario . $2,000,000
Cuébac £4,000,000
Nouvella~Ecoasas 2,500,000
Région non-ré&glementde 1,500,000 -

4. (1) Aucune ordonnanca ne doit 3tra
rendu ni aucun r&glement E&tabli lorsoun'ils pour-
raiant avoir pour effst de portar le total B

{a} du nombre de livres de dindons pro-
dults dana une province st gqua 1'0ffie
et la Régia ou 1'0ffice ds commarcla-
lisation pertinant autorisent par con-
tingents fix&s de vendre dans la com-
merca intraprovincial, interprovinclal
at d'exportation, at

{(b) du nombre Je livras de dindons prodult
dans une province, dont on privoit la
mise en vente dans le commarce intra-
provincial, interprovincial et d‘'ex~
portation et autorisf en dehors das
contingents fixBs.par 1'Qffice at par
la Régis ou 1'0Office de commarclalisa-
tion pertinent

A un chiffre dépassant, sur uné base annuelle, 1a
nombre de livres de dindons indigué A l'articla )
du pré&sent Plan pour la provinca, 3 moins qus
1'0ffica n'ait pris en considération

{c) 1le principe da l'avantage compard da
production,

{d) tout changement du volume du marchi
des dindons,

{=) toute incapacitf des producteurs ds
dindons d'une ou da piusieurs provins
cas de vendre le nombre da livrias de
dindons gu'ils scnt autorisés & vendre
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(f) the feasibility of increassd production
in each provipce avallabla to ba markated,

{g}) tha existling production and storage facis
lities in each province,. and .

{h) the comparative tranaportation costs to
market areas from alternative sources
of production.

ira each turkey
producér'to Wwho - ~a'rcondi ¢ion-?
of“the assignment, the 2
Agancy or its agent.mil producad by |
available to be marketed in excess of the quOtE
~apxigned -to-him at™a Price not- excaadxng"tha”ﬁiffg—
“rence,.lfcany,.-between-the prics’
Agency.or its agent on the narketing

and_its expenses ralatud to such market;ng. ta2 i e

-ApE
each turkey‘producer P2

] W ax
gondition "o the~ ass;gnmeut”thar

&. Tha Agen@aﬂ:et turkeys made avai-
lable to it or its agent on an indivldual or collectiva

baxis and may pool the receipts from the marketing
thereof and deduct £from the pool tha expenses incurred
by it or by its agent in marketing such turkeys before
any payment in ma.d.e to the producers.

7. The Agency shall, with the concurrencs of
the Commodity Board, appolint that Commodity Board to
administer on Lts bahalf all crders and regulations
made by it for the purposa of establish;ng and imple-

(31

8. In making orda qu
and imolemanting a guota aystem, the Agancy shall have

regard to equivalent orders and regulations made by the

approvriate Board or Commodity Board and shall, in so
far an posslhle, make orders and regulations in such a
manner as to complement those mada by tha Board or the
Commedity Board. . . .

rtiona ss€abiishing

{f) la possibilité A'accroltre la produ._ .-
tion dans chagqua proviace sn vyue de ia
commarcialisation,

{g) les facilit&s exlstans=s pour la pro-
duction et l'entreposaga ans thaque
province, et

{h) 1'Etat compazatif des frais de trane-
port vers les marchEs A partir de
diff&rents points da production,

{2} Aucune ordonnanca ne dolt &tra
rendus ni aucun r2glement &tabli an vertu du pars-
graphe (1), I moins gua 1'0ffica n'alt la cartitude
que l'importance du marchi des dindons a senalble-
ment changéw,

5. {1} L'Office peut exigar de tout pro-
ducteur de dindons avguel un contingent a &t Zixzd,
comma condition de ce cnntinge1terzn:, gu'il matte
A la disposition de 1'0ffice ou de san représantant
toua les dindons prodults par lui et qui sont mis an
vents en sus du contingent qui lui a &t€ fix&, 2 un
prix ne dépassant pas la différence,-n'il en ast,
entrs le prix obtenu par 1'Office ou son représan-
tant pour la vente de ces dindons, et les frais
ralatifis X cette opération de ventm.

{2) L'Office doit exlger, dans touts
province oll cetta exigence est mise en vigueur par
la Régle ou 1'0Cffice de commercialisation pertinant,
qua tout producteur de dindonz auvguel un contingent
a &tE fixé comme condition de ce contingentement,
matte X la disposition de 1'Office ou de son rapré-~
sentant tous les dindons X vendre conformémant ay
contingent qui lui a Et& fixs.

6. L'Office peut vendra les dindons i
A la disposition ou A cella de maon reprfsentan
une base individuelle ou collective, groupsr le
recattas provenant de leur venta et déduire da la
somra globala ainsgi- cbtenue les frais aubis par
lul-méme ou par son repréaentant pour la vants de
ces dindons, avant d'effectuer un paisment zux
productaurs.

7. L'Office dait, avec l'asaentiment ds
1'0ffice de commercialisation, mandatsr ce dernler
pour appliquer en san nom toute ordonnance repdus
et tout riglement &tabli par lul pour 1'&tablissemanf
et la mise en oeuvras d'un aystdme de contingentemsnt,

B. Lorsgua 1'0ffice rend las ordonnancas al
£tablit das ri2glements visant l'4tabliscemant ot la
mise en Oeuvre d'un systdme da contingentement, il
doit tenir compta des ordonnances st rdglements
&gquivalents £manant de la REgie ou de 1'Qfflce de
commerclialisation pertinent et dolt, zutant gque pos=
sible, rendre des ordonnanceas ot &tablir des
rdglements susceptibles de compléter ceux de la RE-
gie cu de 1'0Office de commarcialiaation.




Licensing

3. (1} The Agency mhall, in the regulated arsa

and may in the unregulated area, by order or regulation,

establish & system for the licensing of persons who are
engaged in the marketing of turkeys in intarprovincial
or export trade and such mystex may provide for the

payment to the Agency of fees in respect of each licence

ismued pursuant to tha system.

(2) The Agency, in establishing a licensing
system pursuant to subsection (1), shall prescribe the
terma and conditions to which sach licence lasued pur-
suant to the system is subject, Including a condition
that the perzon to whom the licence ix issued shall
at all times during the term of such llicence camply
with orders and regulations of the Agency.

Laviesx

10. (1) The Agency may, in the regulated area
by order or regulation, impcsa lavies or charges on
persona engaged in the preoduction of turkeya or tha
marketing thereof and any such order or regulation may

classify such persons into groups and specify the levies

or charges, 1f any, payable by the members of each such
group and provide for the manner of collection thereof.

: (2) Levies imposed by any order or regu-

ion referred to in subsection (1) shall be esta-
w.13hed at such levelt as to produce in each year a
return to the Agency that is an amount sufflcient to
defray 1ts administrative and marketing expenses and
costs as estimated by it, for the year,

{2} The Agency, in estimating its admi-
nistrative and marketing expenses and coxts for a year,
may . allow for the creation of reserves, the payment

of expenses and losses resulting from the sale or

disposal of turkeys, equalization or adjustment payments
among turkey preducers based on moneys realized from the

galms of turkeys during such period or periods of timm
as the Agency considers appropriate and any othar ex-
penses and costs deemed essential by the Agency for the
realization of its objects.

(4} Tha Agancy may, with the toncurrenca of
a Commodity Board, appoint that Commodity Board to
collect on its behalf the levies or chargas imposed by
any order or regulation refarred to in aubsection {1).

Parmis

9. (1) L'Office doit, danz la réglon ragle-
mentée, et peut, dans la région ncn-riéglesantfe, par
ordonnance ou rdglement, &tablir un sys:iime d'octroi
de permis aux perzonnes gui s'ogpupent de ls conver-
clialisation des dindons dans le rarché interpro-
vincial ou d'exportation, et ce systime paut pré-
voir le palemsnt A 1'0Office de droits pour chagque
parmis délivré conformfmant au systdma.

(1) lorsque L'Cffice &tablit un =ys-
t2me d'octrol de permis en application du para-
graphe {1}, il doit stipuler les modalités et con-
ditions afférentes A chague permis délivz¥ selon le
systdma y compris une condition portant gua e tiltu-
laire du parmis dolt, en tout temps durant la pdriocde

de validité du permis, se conformar aux ordonnances
ot réglements dea 1'Cffice,

Redevances

10. {1} L'Office peut, dans la r&gion rZgle-
ment e, par ordonnance ou par ré&glement, imposer
dea redevancea ou frais aux personnes gqui s'occupant
de la producticn on de la commercialisation daa
dindonx, et cette ordonnance ou ce rEglement peut
classer ces permonnes par groupes et préciser les
redevances ou frals, s'il en est, payables par las
mexbres de chacun de ces groupes et prévoir la
mani2re de les parceveolr.

{2} Lesz redevances impos&es par una
ordonnance ou un réglement mentionng au paragraphe
{1) doivent Etra fixfes aux niveaux voulus pour
assurer chaque ann€a A 1'0Office une recette suffl-
sante pour couvrir le montant estimatif de mes fraix
d'administration et de commercialisation, pour
1'année.

{3) Loragua 1'0ffice &tablit le montant -
estimatdif de sex frais 4'administration et de com
mercialisation, pour une année, 1l peut tenir compte
de la constitutiomn de fonds de r&serve, du palement
des dépenses et dex pertes résultant de la vente ou
de 1'&coulement das dindons, d=s pajiements de pérd-
guation ou de redrezsement aux producteurs de din-
dons selon lea sommes réalimé&es par la vents dasx
dindons durant la ou les périodas que l'0ffice juge
convenables, et toutes autres dépenses et frals gua
1'cffice juge esaentiels 3 la poursuite de sas
objectifs,

(4) L'Office peut, avec l'azmantimant
de 1'Cffice da commarcialisation, mandater ledit
0ffice de commerclalisation de percevolr pour son
compte les redevances ou frais imposés par touts
ordennanca ou ra8glement dont it est fait mantion au
paragraphe (l). :



Anti-Dumning

. 11, (1) Within the regulated area and with
respect to turkeys shipped from ths unregulated area N
into the regulated area in interprovincial trade and
not for export the Agency shall exercise its powers \
in smuch a mannar as to preclude any person from
marketing turkeys in a province other than the provlnceJ
in which thea turkeys are produced at a price that is
less than the aggregate of

(a) the price charged at or about the pama
time for turksys of an egquivalent variety,
class or grade in the province or other
geographlcal area in which the turkays
are produced, and

{b} any reasonamble transportation charges
therefor to the place where such turkeys
are marketed and that are incurred by

N the_person marketing the turkeys.

{2) With respect to turkeys from the
regulated area shipped into the uaregqulated area in
interprovincial trads the Agency may exercisa its
pewers in such a manner as to preclude any nperaon
from marketing turkeys in a province other than the
province in which the turkeys are produced at a
price that ix less than the aggregata of

[a} the price charged at or mbout the same
time for turkeys of an equivalent variety,
claass or grade in the provinece or other
geographical area in which the turkeys
are produced, and

{h} any reasonable transportation charges
therefor to the place where such turkeys
are marketed and that are incurred by the
perscon marketing the turkeys.

without limiting

(a) make avallable to each Board or Commodity
Board the recorde, minutes and decisiona
= of the Agency.

Anti-dumnlng

11, (1) Dans la réqion réglementée &t ral
tivement aux dindons envoy&s de la région non-ré-
glementée dann la réglon réglementfe danas la vente
interprovinciale st non pour exportation, l'Offics
dolt exarcer sss pouvolrs de manidre X emplchur toute
rerscnne da vendre dea dindons dans une provincas
autre qua la province oft les dindons pont prodults,
¥ un prix qui est inférieur X la some

(a) du prix demand2 3 ou vers la méma
Spogue pour les dindcns da type, claus
oy catégoris &quivalent dans la pro-
vince ou dans toutes autre r&glon géo-
grephiqua ofi les dindons sont procduits
at

(b)] du montant des frais de transport
raisonnables desdits dindona jusgu'ay
lieu da vente de ces dindons, subls pa
la personne qui wvend les dindans.

{2) Relativement aux dindons envoyés da
la r#glon réglement&e X la ré&gion non-réglemantde
dans ls comterce interprovincial 1'0ffice pmut exerc
ses pouvoirsa de manidre A empécher toute personne das
vendra das dindona dans une provinzce autre que la prz
vince ol les dindons sont produits % un prix qui est
inférieur 3 la sorme

{a) du prix demand® A ou vers la mime
épogue pour les dindons de type, c!- =
ou catfgorie &quivalent dans la p
vince ou dans toute autre réglopd
graphique ol les dindons sont o
et

{b) du montant des fraia de tranaport
raisonnables desdits dindons jusgu'au
lieu de vente de ces dindons, subia p
la personne qui vend les dindona.

Dispositions géndrales

12, L'0ffice doit prendre toutes lea masun
raisonnables pour suaciter un haut degr® da colla-
beration entre luli-méme, chague Négle at chague
Office de commercialisation, et, sans restroindre .l
portée gé&nérale de ce qul précédde, il doit

{a) mettre A la disposition da chague
Régia ou Qffice de commercialisation
les comptes rendus, procds-varhaux a
dicisions da 1'Office.
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{b) allow an officer or employes of a Board or
Commodity Board who ip designated by tha
Board or Commodity Board for such purposs
to attand meetings of the Agency at which
any matter that is of concern to the par-
ticular Board or Commodity Board ie likely
to bs discussed and for such purpese shall
give notice of such meetings to the officer
or employee B0 designatad; and

{c} gilve notice of each order or regulationa
that it proposes to maka to aach Board
or Comnodity Board that is likely to be
affected in its operation by the enact-
ment of the order or regulation.

Review of HMarketing Plan

13. (1) The Agency ehall, at least conce in
each year and as often as a meeting is requested zs
provided in eubsection (2), hold a meeting for tha
purpose of Ireviewing the terms of this marketing
plan and of any orders and regulations made under
the Act to implement the Plan with a view to deter-
mining whether or not any modifications are reguired
in order to facilitate the carrying out by the Agency
of {ts objects. -

{2} A meeting referred to in sub-
ion {1) shall be held as socn as is reascnably
Lvenient after raceipt by tha Agency of a written

. _equest for such a meeting from the Board and

Commodity Board for each of at least two provinces.

(b} autoriser un fonctionnaire ou un
employé d'una R&gie ou d'un Office de
commercialisation, déxiarné 3 cat effet
par la Régie ou 1'Dffice de commare
cialisation, d'asslgzer aux réunions
de 1'0Office de comrercialiszation, asu
cours desquelles dolt Stre traltée una
guestlon intérassant la R4sls ou 1'Cffy-
ce de commercialisation concesnd e, 1
cette fin, dolt avisar desdites réu-
nions le fonctlionnaire ou 1l'amployé
ainsi désigné; et

{c) informar de tout projet d'ordonnanca
ou de rdglement la Régie ou 1l'0Zfice
de commarcialisation dent le fone-
tionnement pourrait Atre touché par la
mige en vigusur dudit rdglement ou dae
ladite ordonnance.

Examen du Plan de commercialisation

13. (1) Au moinas une fols par annfe at
chaqua foix qu'il y a lieu 2= tenir une réuvnien
conformément aux preacriptions du pacagraphe (2],
1'0ffice dolt tenir uvne réunion pour examiner ledit

" Plan de commercialipaticn ainsl que toute ordonnanca

rendus et tout r&glemant &tabli en vertu de la Loi
pour la mise A ex&écution du Plan afin d'Etablir
l'cpportunité ou la n&cessité d'y apporter desa
modifications pour faclliter & l'0ffice la réa-
lisation de aes cbjectifa,

{2} Une rfunion mentionnde au paca-
graphe (1) doit se tenir ausaitfdt gue cell est
raisonnablement possible apr&s réception par 1'0ffi-
ca d'une denande &crite en vue de la tenue d'une
telle réunion, &manant de la Régle et ce L'Dfficwe
de commercialisation d*au moins deux provinces.
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PCEEDULE “A®
CANADA

ELIIABRETH THE SECOND, by tha Grace of God, of
ths United Kingdom, Canads snd Ber other Realras and
Territories, QUEEN, Head of the Commonweslth,
Dafandsr of the Faith,

“Io 81l to whom these Prasants shsll come or wvhom
the samg may in any way concern,

QREETING:

A PROCLAMATION

WHEREAS pursuant to subsection 17 (1) of the
Para Products Marketing Agencies Act, the Governor
In Councll did by Froclamatlion bearing dats tha l4th
day of Pebrusry in the year of Our Lord one thousand
nine hundred and sevanty-four sstabliah the Canadian
Turkey Markating Agency to implement the terms of the

marketing plan set out in the scheduls to that Pro-
clamation;

AND WHEREAS the Agency was authorized to
axarcise its povers in relation to turkeys producad
in the Provinces of Hova Scotla, Quebec, Ontario,
Manitoba, Saskatchewan, Alberta and British
Columbia and anywhere in Canada outaide the aaid .
provinces for shipment into thoss provinces in intar—
provincial trade and not for sxport:

AND WHEREAS tha Govarnor ia Council is satiefied
that a majority of the producers of turkeys in the
Province of New Brunawick is in favour of joining the
said Agency. .

WOW EKNOW YOU thet Wa, by and with the advice
Qur Privy Council for Canada, do-by this Qur
slamation pursuant to subesction 17 (2) of the
carm Products Marketing Acencies Act amand Cur previowus
Proclaxation known as the Canadian Turkev Marketin
Agancy Proclamation in accordance with ths schadole
herato.

of All Which Our Loving Subjects and ell others
whom thees Presents may concern Arle hereby required to
taka notice and to govern themselvea accordingly.

lp Testimony Whereof, We have caused these Our
Lattars to ba made Petant and the Great Seal of Canada
to be hersunto affixed.
Witness: the Right Honourable Bora Laskin, Chief
Juatice of Canada, Administrator of. the Government
of Canada.

At Ottawa, this day of in the year
of Qur Lord one thouaand nine hundred and seventy-
four and in the twanty-third year of Our Rasignm.

ARNEXL *A*
CANADR

ELIZABEZTH DFUX, par la Grice d¢ Dieu, REINE du
Roysuma-Uni, du Canada at de des autres royaumes et
territoiras, Chef du Commanweslth, D&fenseur de is Foi.

A tous ceux & qul les présentss parviendront ou gqu'icelles
pourront de gquelque mani2re concerner,

SALUT:

PROCLAMATION

Vi) QUE relativemant au paragraphe 17 {1} de la
Lol sur les offices de commercialisation des produits de
Yerme le Gouverneur en consell, par proclamation en date
du 14 février da 1'an du Seigneur mille neuf cent scixante
quatorze, a &tabli 1°'0ffice canadien de commercialisation
des dindons pour la mise en place d'un plan de commarcia=
lisation tel que décrit en annexs 1 ladite proclamationg

ET VO QUE l'office devalt exercer ses pouvolrs
ralatifs aux dindons produits dans les provinces de la
Eoovelle-Ecosse, du Québec, de l1l'Ontario, dy Manitoba,
de¢ 1la Saskatchewan, d# l'Alberta &t de la Colombie-
Britanniqua et ailleurs au Canada en dehors desdites
provinces pour expédition auxdites provinces dans le
commerce interprovincial et non pour exportatien.

ET VW QUE la Gouverneur sn consell est assuré que

" les producteure de dindons de la province du Nouveau-

Brunswick sont consentants a joindre ledit 0ffica.

SACHEL DOMC MAINTENANT QUE, sur et avec l'avis de
Hotre Consell privé pour le Canada, par la présente pro-
clamation et en vertu du paragraphe 17 (2) de la Loi
snr les offices de commercialisation des produits de ferme
Nous modlfions la proclamation pr&€cédante connue scus ls
titre da la Proclamation visant 1°'0Office canadien de
commercialisation des dindons, en conformité avec 1@ annexw
cl-contre.

De cs qul précide, Nos fEaux eujets ot tous ceux
qua lea présentes peuvent concerner sont par lea présentas
requis de prendre connaissance et d'agir en conséquence.

En fol de
Lattrea Patentes
Scaau du Canada. .
Témcini La trids honorable Bora Laekin, juge en chef du
Canada, Adminietreteur du gouvernemant du Canada.

quol, Rous Avons falt &mettre Noe présent
et 3 icelles fait apposer le Grand -

A Ottawa, cs jour de en 1'an de grice
mil neuf cent aolxante-quatorze, le vingt-troisilims de
Hotre Ridgne.




KCHEDULE

1. .The third and fourth paragraphs of ths Canadimn
Turkev Marketing Agency Proclamation are ravoked an
the following substituted therofor:

"How Inow You that Wa, by and with the advice
of Our Privy Council for Canada, do by this Our
Proclamation eatablish an agency, to be known as

- the Canadian Turkay Marksting Aacency, conalsting
of sight membezw appointed in the manner and for
the tarme set forth in ths schedule hereto.

And Know You Further that Wa are pleased to
specify that the Canadian Turkey Marketling Agancy
®sy exercise its powers in relation to turkays
produced in the Provinces of Nova Scotia, New
Brunavwick, Quebec, Ontario, Manitoba, Saakatchewan,
Alberta and British Columbla: and anywhera in
Canada outside the said provinces for shiprent
into those provinces in interprovincial trade and
not for export.®

2. (1) The definition "Commodity Board™ in
section 1 of the Scheduls to the said “Proclamation
is amended by sdding therwmto the following paragraph:

"{h) ths Hew Brunwwick Turkey Marketing
Boardg"®
{2) The dafinition "regulated area” in section

1 of the scheduls to tha said Proclamation ie ravoked.
and the following substitotsd thersfor:

*"regulated area” maans tha Provinces of
British Columbia, Alberta, Sasketchewan,
Manitoba, ontnr!.n. Quabac, New Brunswick and
Mova Scotim"

{rfgqlion rédglamentfa}

{3) The definition "Board” in section 1 of
Part II of the schedule to the sald Proclamation is
amsnded by a2dding thereto the following paragraph:

*{h) New Brunswick, the Natural PFroducts
Control Board;"
{4) The Table to section 3 of Part II of

tha schedule tu the said Proclamation is revoked
and the folloving substitoted therefor:

FARLE
Column 1 Column XI
..

Britieh Caluwhia 20,500,000
Albarta 18,250,000
Saskatchawan . §.,000,000
Manitoba 17,250,000
Ontario 92,000,000
Quabac 54,000,000
New Brunswick 1,440,000
l!ovn Scotia 2,500,000
Unregqulatad area $0,000

" modifi€e par l*adjonction de 1'alinéa sulvant:

ARNEXE

£
1. Les troisidme ot gquatridme paragraphes de }%
Proclamation visant 1'0Office canndion de comrc!nllhstiu!
des dindons sont abrigés et remplacla PAr Ce qul Buit;

"fachez donc malntenant que, sur et avec lfavia
de Notre Conseil privé pour le Canada, Nous &tablis=
sona, &n veartu e Hotre prfaente proclamation, un
office qui sers appel& Office canadien de cormrmercia-
lisation des dindons et sera compos?® de huit membres
nommés de la manidre et pour la durée mentionnfes
dans l'annaxs ci-jointa.

Sachex de plus qu'il Nousm plalt de préciser que
1'0Office canadicn da commercialisation des dindons
paut axarcer sss pouvolrs & 1'Egard den dindona oro-
dults dans les provincas de la Neouvelle-Ecosse, du
Houvaau~-Brunswick, de Québec, d4’'Ontario, du Manitoba
da la Saskatchewan, d'Alberta at de la Colombie-
Britsnnigque et ailleurs au Canada en dehors desditas
provinces pour expfdition auxdites provinces dans le
commercea interprovincial at non pour l'exportatiom.”

2. (1) La d&finition Ad'"Cffice de commercialisation’
donnée A l'article ] ds l'annexe da ladite proclamation
est modifike par l'adjonction de 1'alina suivant:

le Bev Brunswick Turkey Marketing
" Board;®

{2) La d8finition de "rEgion réglementfe” donnke
A l'articla 1 ds )l'annexa de ladite proclamation est
abrogfse et remplacfe par ce qui suit:

~(h)

"“réglon réglementfe” AdEnigne les provinces da
la Colombie-Britannique, 4'Albecta, de la Saskat-
chewan, du Manitoba, d’Ontario, de Québec, du
Houvseu—-Brunswick at de la Nouvalle-Ecossae’
{requlated area)

{3) Ia 3ffiniticn de "Régle” donnés 3 1
1 de la partie II de 1'annexe de ladite proclama

& it T

*{h) duo Nouveau-Brunswick, la Natural Products
Control Board)*
{4) La tsblsau donnf X 1l'articla 3 de la pertie

II de l’annexs de ladite proclamation est abrogé et
remplaced par ce qui auit:

TABLEAUD

Eolonne II

Colonna I
lbe.

Colombie~Britanniqoe 20,500,000
Albarta 18,250,000
Saskatchevan 8,000,000
Manitoba 17,250,000
Ontario 92,000,000
Quibec 54,000,000
Nouveau~Brunswick 1,440,000
Houvalle-Ecoasa 2,500,000
Réglon non-réglementEe 60,000




SCHEDULE *B®

PROVINCIAL MARKETING PLAN

PART II

1. In this Part,

"Agency” means tha Canadian Turkey Marksting Agency

established by tha Canadian Turkay Marketing
Agency Proclamation iasued pursuant to the Farm
Products Marksting Agenciss Act (Canada)

“Board” means, in the provines of

Québec, Qufhec Agricultural Marketing Board

Cntario, The Farm Producta Markating Board

Manitoba, Tha Manitcba Marketing Board

Saskatchewan, Natural Products Marketing Council

Alberta, Albarta Agricmltural Products Marketing
Council

Britiah Columbia, The British Columbia Marketing
Board

Bava Scotia, The Nova Scotis Marketing Board

"Commodity Board® means, in the province of

)¢

Québac, the P&dération des producteurs de volailles
du CQuébec

Cntario, The Ontario Turkey Producers® Marketing
Board,

Manitoba, The Manitcba Turkey Producers’ Mar-
keting Board,

Caakatchewan, the Saskatchewan Turkey Producers’
varkxeting Board, :
irca, the Alberta Turkay Growers' Marketing
Rpard,

British Columbia, the Britisb Columbis Turkey
Marksting Board,

Hova Scotia, The Nowa Scotia Turkay Markating
Board;

"guota" msans the number of pounds of turkey mmat that

a turkay producer is entitled to market in lntre~
provincisl trade through normal markating channela
or to have marketed on his behalf by the Commodity
Board in intraprovincial trads during a specified
period of time)

"guota systes” reans a system whereby turkey producers

are mssigned guotss by the Board or the Commodity
Board thus enabling the Comuodity Board to fix and
datermine the quantity, if any, in which turkeys
or any variety, class or qgrada thereof may ba mar—
kated in intraprovincial trade by each turkey pro—
ducer and by all turkey producers.

ANNEXE "B"

PLAN DE COMMERCIALISATION PROVINCIAL

PARTIE II

1. Dans la précence partia,

“"contingent” dfaigne le nombra de livras de dindans
qu'un producteur da dindons a le d=oit de vendre
dans le& commarce intraprovincial par les circuits
normaux de commercialisation, ou de falra vendras
pour aon compte par 1'Cffice de commarcialization
dana le commerce intraprovincial au cours 4'uns
péricde de terps détermindaj

"0ffice™ déaigns 1'Office canadien dea cozmercia-
lization dee dindons inatitud par proclamarien
conforméownt & la Loi svr les Qffices de commer-
cialisetion des produits da\fam {Cannda);

"0ffice ds commercialisation® deaigne, dans ls pro-

vince du Québec, le Fédération des preductaurs
das volailles du Québac,

da l°Cntario, The Omtaric Turkey Producers’
Marketing Board,

du Manitoba, The Manitoba Turkey Producars'
Marksting Boaxd,

da la Saskatchawan, le Saskatchewan Turkey
Prodicers' Markating Board,

da l'Alberta, l*Alberta Turkey Growars' Mar=-
kating Board,

da la Colombie~Britannique, le British Columbia
Turkey Marketing Board,

de la Houvelle-Ecoasa, le Nova Scoria Turkey
Marketing Board;

“Régie” déaigne, dans la provincs
du Quibac, la Rfgies des rarchés agricolee du

Cuébec,
da l'Cntario, The Farm Products Marketing Board,
du Manitoba, Tha Manitoba Marketing Board,
ds la Saskxatchewan, la Haturzl Products Mar~-
kating Council, _
de 1'Alberta, l'Alberta Agriculturel Products
Marketing Board,
de la Colomhie-Britannique, The B)rit.l.lh Columhia
Marketing Board)
da la Fouvalle-Ecoase, The Nova Scotia Marketing
Board, .
“systimas de contingentement” désigne un systéme en
vertu dugus)l la Rfgie ou 1'0Office de commarp~
cialisation aszigna des contingents aux produce
teurs de dindons parmettant & 1'Office da com
mercisliaation da fixer et de dfterminer, s'il
¥ 2 lien, lea gquantitéa de dindons da toute
aspice, classe ou catlgorie qui pourront dtrs
vendua dans la cormarce intraprovincial par cha-
cun ou par l'ensashle das producteurs da dindona,

et e



Quota Svatem

2. The Board or Commodity Board shall on the
comihg into force of this Part establish by order or
regulation & quota system in order to assign quotas
to all members of classes of producers in the pro-
vince in such mannar that the number of pounds of
turkey meat produced in the province and authorized
to be marketed in intraprovincial trede lp the year
1973, when taken together with the number of pounds
of turkay meat producsd in the provinces and authorized
to be markatad in interprovincial and export trasda, in
the same year, pursuant to guotas aseigned by the
Agency and the number of pounds of turkey msat pro=
duced in the province and anticipated to be markated
in the same year, other than as authorizad by a gquots
assigned by tha Agency or by the Board or Commodi ty
Board, will equal tha number of pounds of turkay maat
set out in section 3 of thia Part.

3. TFor tha purpoaea of aectiom 2 of this Part,
tha number of pounds of turkey msat met out in this
pection for the province is the pumbar of pounds set
cut in Column II of an item of the following table in
respact of tha province aa met cut im Column I of

that item.

TABLE

Column I Columm IX
- 5

British Columbia 20,500,000
Albarta 18,250,000
Saskatchewan $,000,000
Manitoba 17,250.000
tmtario 92,000,000
Cuebec 54,000,000
New Brunswink 1,440,000
Yova Scotia 2,500,000
Unregulated azraa 60,000

4. (1) Ko order or requlation shall be made
where tha effect tharaof would ba to increass the
aggregate of : -

{a) tha numbar of pounds of turkey meat pro-
duced in tha province and authorized by
quotas assigned by the Board or Commodity
Board and by the Agency to be marketed in
intraprovincial, interprovincial and axport
trade, and

{b) the number of pounds of turkey msat producwd
in the province and anticipated to be mar-
keted in intraprovincial, interprovincial
and export trade othar than as authorizad
by quotes assigned by the Bcard or Com-
modity Board and by the Agency

to & number that excueds, on a yearly basis, tha number

of pounds of turkey meat aet out in sectiom 3 of this

Part for the provincs unless the Board or Comoodity

Board has taken into account '

Eyatdme des contingents

2. La Régis ou 1'0Office de commurclalisa=
tion doit, d&s la mise cn vigucur de la prasance
Partie, par ordonnance ou rdglemant, instituar un
systims de contingentement per lequal des vontin-
gents sont fixfs pour tous los mambres da diffo-
rentes classes de producteurs de Lla province, de
telle soxts qua le nombra de liv-es de dindons pro-
duits dans la province et qu'il sera pernis ds ven-
dre dans le commerce intraprovincial pour lL'anrnde
1373, at le nombre de livres de dindons produits dans
la province et qu’il sera parmis de vandre dane le
commerce interprovineial et d'exporssticn av cours
da 1z mima annés, dana les limitas de contingeants
fix&s par 1'Office ainsl qua le nonora da livrea da
dindons produits dana la provincs et dmt on pré=
voit la misa en vante au cours de la mixa annfs.
sn dehors des contingents fixéc par 1°'02fice, .ia
Rigle oun 1'0ffice de comercialisatiom, &yslerant
le nombre de livres de dindeons indiqué X l'zrticle
3 ds la préssnte partia.

3. Aux fins de l'article 2 da la prfsante
Partis, la nombrs de livres de dindons indiqué cans
cat article pour la provincs ast le nombre de livrea
indigquf } un article du tablaau ci-aprds dans la
colonna 1II en regard du nom de la provincs indiqué
1 ce mEms article dans la colonne I.

TABLEAD b

Colonne X Colonna Il el
B — n

Colombie-Britannique 20,500,000
Alberta 18,250,000
Saskatchewvan 8,000,008
Hanitoha .. 17,250,000 -
Ontario 52,000,000
Cuiibac 54,000,000
Nowre-u-Brunswick 1,440,000
Ypuvalle-Kcossa .2.500,000
REgidn non-réglementée 50,000

4. (1)} Avcune ordonnanca ne cdoit &tre
randua, ni aocun riglement &tabli, lorsqu'il pour=
rait avoir pour sffat de porter ls total

(s} du nombra da livres de dindons produyits
dans la province et que la Rfgie ou
1*Cffice da commarcialisation ex 1'Of=
fice autorisent, par contingants de
vendre dans la commarce intraprovin=
cial at d'exportaticn, et

(b) du nozbre da livres produitea dane la
province dont on prévoit lm mise en
vante dane le commerce intraprovincial,
interprovincial et d'exportation ac au~
torisé en dehors des contingents fiwdés
par la Régia ou par 1'Cffice

a un chiffrs dépassant, sur une base annualls, ls
nombre de livres de dindons indiqué 1 l'article 3
dz l= prisantz partis pour la provinze, ¥ moins qua
1a Régie ou 1’0Office da ccimmercialisaticn n'ait pris
en coneidération




(e} the principle of comparative sdvantage of
production in respeact of sach provincs,

(&) any veristicn in the size of ths market for
turkeys,

(a) any failuras by turkey producers in tha pro-
vince or other provinces to markat the num—
bar of pounds of turkey mest suthorizaed to
be markated, .

tf} the feasibility of increased production
in each province available to be markated,

() axisting production and storage facilitles
in each province, and

fh) tha comparative transportstion ensts to
market areas from altarnative sources of
production,
and the Agency ia making a aimilar order or ragulatiom.

{2) vhen the Agency has mada an order or
regulation pursuant to the provisions of a markating
plen aimilar to the provisions of aubsection (1) the
Commodity Board ahall make a similar ordar or regu-
lation.

§. ‘The Baard or ths Commodity Board may requirs

each turkey producer to whom a guota is essigned, as a

- ion of the assignment thereaf, to make available

: Commodity Board or its sgent all turkeys produced
by .-« and available to be marketsd in excess of the
quota assigned to him at a price not exceeding thae dif-
ferance, if any, between the price realized by the Com—
modity Board or its agent on the markating of such
turkays and its sxpensas related to soch marketing.

6. (1) Tha Commodity Board oay market turkeys
mada available to it or ita agent on mm individual or
collective basis and may pool tha receipts from the
markating therecof and deduct from the pool the expensas
incurred by it or by its agent in marketing such tur-
keys befora sny psymant is made to the producers.

{2} The Commodity Board shall not market
any guantity of the products made evailable to it in
excess of the number of pounds of turkey mast referred
to in sections 2 and 3 or, as modified pursuant to
saction 4 of this Part, without prior consul-
tation with ths Agancy.

7. The Commodity Board ahall, with tha con-
currence of the Agancy, sdminister on ite behalf all
orders and requlations made by it for the purposs of
establishing and icplementing a quota system or any
such ordera or reguiations necesaary to implemant the
provisions of tha Canadian Turkey Markating Agency
Proclamation and similar provisions of this Part.
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{cl le principe da l'avsntage ccopard ds
production en rspport L chsque provincsy

{d) tout changement 4y volumw du marché
das dindons;

(e) touta incapacit& des proouctaurs de
dindons d'vna ou ce plasisurs pro-
vinces de vendra le rombse ca livras
de dindons qu'ils scnc eurorisds 1
vendraz

{f} la possibilit® d'accroisssmant ds la
production dans chajus po-ovince en vua
da la commercialisationg

(g) les facilitfs existantas pour ls pre-
ducticn et l'antreposzje dans chagus
provinca; at

(h) 1'&tat comparatif des frais da trans=-
port vers las marchés ) gartir de
@ifffrants poinca ds production
at qua 1'0Office n'ait rendu une ordonnancs on
&tabli un riglement semblable.

(2) Lorsquae 1'0ffice a rendu une
ordonnancs ou £tabli un réglement relatif aux 2is=
positions d'un plan de commarcialisation corres=
pondant aux dispositions du paragraphe (1), 1'Office
de commercialisation doit rendre une ordonnance ou
&tablir un r&glement gimilairae,

5. La Réglia ou 1'Office de commercia-
lisstion peut exiger de tout producteur da dindons
sugual un contingant a &t fixé corme condition da
cette smsignation, qu'il mette ) la dispoaition da
1'0ffice ou de son agant tous les dindons produics
par lui et gqui sont mis an vents en sus du contingant
qui lui a £t# fixé X un prix ne dépassant pas la
différenca, 8'il en est, entrs le prix cbtenu par
1'0ffice ou som représentant pour la venta de ces
dindons st les frais relatifs 3 cette op#iration
ds vents.

.8, (1} L'Office ds cocmmercialisation
paut vandre les dindona mis A sa disposition ou &
calle de son représentant aur une base individuslle
ou collective, grouper les recettes provenant de laur
vanty et dEdulre de la somme glcbale ainsi cbtenua
les frails subis par luol-méma ou par som rspréaantant
poor la vente da ces dindons, avant d'effactuar un
paiemant aux producteunrs,

(2) L'Office de coxmarcialisatioa
na peut vendre aucune quantité de dindons nise 3 ss
dispoeition en aus du nombre indiqué aux erticlies
2 et 3 ou tel que modifif conformémant 3 1l'articls
4 de le présanta Partie, 3 moins de consultation
préalable avec l'Offics.

7. L'Office da commercialisation dait,
avec l'agsentimant dea 1'0Office, appligquer en son nom
touts ordonnance randus at riglemant £tadli pour la
miss en place de l'application d'un systéme da con=-
tingentsmant, ou toute ordonnance cu riZglscent
nécessaire 1 1'application des dispoeitions da la
Proclamation relative ) 1'Office canadian de com=
marcialisstion des dindons et dea diapositicne
similairms de la présente Partia.



8. The Board and Commodity Board shall make,
approve and implement any orders or regulations neces~
sary to reflect any provisions of thia Part.

Licences

9. “The Board or Commodity Board shall makse
available to the Agancy sny document or extract of
documents establiahing the registration or licensing of
producers, whan any such system im in force.

Laviea

10, The Commodity Board shall, with the con-
currsnce of the Agency, collect on its behalf any
laviss impoaed by tha Agency.

Sales Verification

11, (1) The Board or Commodity Board shall maks

raqulations and orders requiring I“’d“““' slaughterers,
packers, dealera, wholexalers and procesacrs to give
all ‘the informatico necessary to monitor sales.

) {2) The Board or Commodity Board shall
satablizxh a verification system of aalas.

(3} The Board or Comaodity Board shall
provide 21l information obtained from the impleman-
tation of the aystem referred to in subsection (2)
to tha Agency when raguested.

General

12. The Board or Commodity Board shall take all
raasonable steps to promote a high dagrea of cooperation
betwesn itsslf and the Agency and, without limiting the
genarality of the forsgoing, shall:

-

{a) make available to the Agency tha rscords,
minutes and decisions of the Board or Com
modity Board in relation to any matter that
is of concern to the Agancy:

{b) allow an officer or smployes of the Agency
who is designatad by the Agency for such
purpcss to attend meetings of the Board
or Commodity Board at which any mattex
that is of concern to tha Agancy is likely
to ba diacussed and for such purposs shall
give notice of all such mesatings to the
officer or employss ec designated, and
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f. La Régiec et L'0ffics de¢ corere
cialisation devront.randre, approuver at apnliquer
tout rdglement ou ordonnance néccesairsa M réaliser
les dispositions de la préwance Partia.

Permis
, LEITuE

$. La Régie ou 1'0Office ‘da correr-
cialisation doit mettrs 1 la disposition de l'Geiica
tout documant ou axtralt de docunent &tablisaant
l'enragistrement des preductours ou 1'Sxaission da
parmia aux producteurs, lorsqu’un tal systime eat
en viguesur,

Redevancans

10. L'Cffica de cormercialization, avec
l"assentimant da 1'0ffics, percevra pour lui toutes
redevances icposéas par 1'0ffics.

VErification des ventes

11 (1) La Régie ou 1'0ffica da
cormerciallisation doit £tablir des réglaments at
rendrs dea ordennances exigeant des producteurs,
abattoirs, conserveries, des négociants, des
groasistes et des transformatsurs et conditionneurs,
qu’'ils Zournissent tous les renseignoments néces-
saires au contrfla des ventea.

. ;
(1) Lla Rigie ou 1'0Offics de 6
commercialisation doit institver un systime de
vérification des vantaa.

(3} La Régie ou 1'0ffice de
commarcialisation dait fournir sur demande A 1°Office
tous lsa ranssignemants obtenus dfcoulaat de 1'ap=
plication du systime mentionn& an parsgraphe {(2).

.

GEndralités

12. la Régis cu 1'0ffics da commac-
clalisstion deit prendrs toutea les megoras rai=
aonnablea pour susciter un haut dwgré de collabo-
ration entre eux-mimas at 1'Offics st. sans ree-
l:.r:i.ndn la portfe génfrale da ce qul précide, L}
doit .

(a}) mettre 1 la disposition de 1'0Off4.
les comptas rendus, procdge
verhaux st décisions ss rappare
tant B un domains intéressant
1'0ffice;

() auvtoriser wm foncticnnairs ou ua
erployé de 1'0ffica, dfsignd A
cet effet par ce derniar d4'aasig-
ter aux rédunions de la Régla ou a.
1'0ffice provincial de commercia-
lisaticn, au cours desquelles doy-
&tre traitfe une queation inté-
ressant 1°0ffice at, 1 cetts fin,
doit aviser desditas réunions lg
fanctionnalire ou l'empiovd sinsi
dépigné; at

b
3

4

)




(c) give notice of each order or regulation that
it proposea to make to the Agency that i
likaly to be affected in its opsration by
tha enactment of the order or regulation.

11. Tha authority and powars refarred to in
the Province of

Britiah Columbia, in sections 2.01, 2.02, 1.09
and 4.0l of the Britiah Columbia Turkey Mar-
kating Scheme, 1966%y

Alberta, in mection 3 and 12 of tha "Albarta
Turkey Growers Marketing Plan 1366" and sec-
tions 2-3-% of tha Regqulations relating to
the implemsntation of the Albarta Turkey
Growers Marketing Plan 1966, reg 232/71)

Saskatchewan, in sections 2, 1, 9, 10, 17, 20 and
21 of the “Saskatchewan Turkey Producers' Mar-
keting Plan™;

Manitoba, in secticna 3, &, 10, 11, 12, 1) and 17
of “"The Manitoba Turkey Producers' Marketing
Plan®;

Ontarlo, aection 3 of “The Ontario Turkey Pro-
ducars' Marketing Plan® baing the Scheduls
to Regulation 342 of Ravieed Regulaticne of
Ontario, 1970, and sectioma 2 to 6, 8, % and
11 of "Turkeys ~ Markating Regulations” being
Ragulation J41 of Revised Ragulations of
ontario, 1970)

uébec, in aections I, VIITI, IX, X and XI of ths
"Qufbec Poultry Producers® Joint Plan":

Rova Scotia, aecticns 1, 7, 8 of the Nova Scotia
Turkey Markating Plang
)3 wbstityted similar provisions are ree-
L-‘éﬂ 3¥ and subject to the provisions of this
Part.

14. This Part shall come inta force on tha
aame day the Canadian Turkey Marketing Agancy
Proclamation comes into forcs.

(2) informer 1'0ffice de tour projet d'or-
donnance ou de riglement dont 1'appli-
cation pourrait dtre touchle par la mine
en viguear dudit rdglement ou da ladits
erdonnance.

13, L’autorit$ et les pouvoirs muxquels on
réfdre dane ley provinces suilvantea

Colombie-Britannique, aux articles 2,01, 2.02,
3.09 et 4.01 du "British Columbia Turkey
Marketing Schems, 1966%;

Albarta, aux articles ) at 12 du "Alberta Turkey
Growers Marketing Plan, 1966° at les erticlas
2=1=5 des réglemants ralatifs L la mias en
place du "Alberta Turkay Growers Marksting
Plan 1966, reg 232/1)

Saskatchewan, aux articles 2, 1, 9, 10, 17, 20
st 21 dg "Saskatchewan Turkey Producers' Mar-
keating Plan")

Mapitoba, aux articles 3, 6, 10, 11, 12, 1) at
17 du "The Manitoba Turkey Producers' Mac=
kating Plan“;

Ontario, & l'article 3 du "The Ontario Turkey
Producers'’ Marketing Plan® dans l'annexs au
riglament )42 das Riglemants réviste de
1l'Ontaxio, 1970, et aux articles 2 1 &, 12,

9 at 11 du "Torkeya - Marketing Requlations”
qui est le r¥glement 34) des Riglarments révisés
de l'Ontario, 1970y .

CQuébec, aux articlas I, VIII, IX, X =t XI du
*Plan conjoint des producteurs da volaillas
du Cuébac;

Nouvelle-~Ecossae, aux articlas 1, 7, § du Rova
Scotia Turkey Marketing Plan;

at toute disposition analoguas, ast restreinte at
assujettie aux dispotitions contenuea dans la pré=-
santa Partias.

14. La présents Partie entrera en vigueur
le mére jour que 1a Proclamation relative 1 1'Office
an viguaur, .



SCHEDULE "3*

td> be Added to New Brunswick
Turkey Markating Plan

PART III

. l. Ia this Pare,

“Ayency® maans the Canadian Turkey Marksting Agency
established by the Canadian Turkey Marketing
Agency Proclamation issued pursuant to the rara
Products Marketing Agancies Act {Canada)

*Board” reans, in the provincs of

Nova Scotia, The Nova Scotis Turksy Markating
Board

Haw Brunawick, tha Ratural Products Control Board;

Quabsc, Quabec Agricultural Marketing Board

Ontario, The rFarms Products Marketing Board

Manitocba, Ths Manitoba Marketing Board

Saakacchswan, Natursl Productsz Marketing Council

Alberta, Albserta Agricultural Products Marketing
Counecil

Sritish Colusbia, The BArttish Columbia Marksting
Boardy '

“Comendity Board® means, in the provincem of

Hova #Scotias, The Howa Scotis Turksy Marketing
Board

New Bruniwirck, the Rew Brunawick Turkay
Masksting Board

Quebec., ths Fédération dsa productaurs de volmillas
du Québeec

Ontario, The Ontario Turkey Producers* Marketing
Board

Manitobs, The Manitoba Turkey Producars® Mar-
kating Soard

Saskatchewan, tha Saskatchewan Turkey Producaxs’
Markating Board :

Albarta, ths Alhsrta Turkay Growers®' Hackating
Board

Britiah Celusbia, the British Columbia Turkey
Karketing Board:

“quota” means ths nurbar of pounds of turkey meat that
8 turkey producer is sntitled to market in intga-
provincial trade through normal marketing channsls
or to have parketead cnshia behalf by the Commodity
Board in intraprovineial treds during & apecifisd
pariod of timmer

‘quots systam” Teans & systam wharsby turkey producers
sre assigned quotas by the Board or tha Commodity
Board thus esabling the Commodity Board to fix and
datarmine the guantity, Lf any, in which turkeya
or any variaty, class or grade thareof may be mar—
ksted in intraprovineisal trade by sach turkey pro-
ducar and by all turkay producers.

ANNEXE 3"
—_—
Addltion & "New Brunawiek
Turkey Markating Plan*®

PARTIE IIX

1. Dans la préscnte partis,

“contingent” démigne le norbra de livres de dindons

gu'un producteur de dindons x le droic de vendre
dans ls commerce incraprovincial par les cireuits
normaux de commerclilisacion, ou de fairs vendra
pour son compte PAr 1'0ffica de commmrcialisstlon
dans ls camnerce intraprovincial au cours d'une
périods de tarmpe détarminée;

*0ffice® dfsigne 1'Office canadlen de commarcia=-

lisation daoa dindons inscitué psr proclamacion
conformémant L la Lol sur les Offices da commer=
clalianation des produits de farma (Canadals

"O0ffice de comvwrcialisation® dfsigne, dans la pro-

vince
de la Houvelle-Ccoses, la Hova Scocia Turkey
Marksting Board
du Nouveau-Brunawick, le Hew Brunawick Turkey
d ::g:ting B:::l: ion d
a <, la ration das
i1 . productesurs de volalillea
de l'Ontario, The Ontario Turkey Producers’
Marketing Board
du Manitoba, The Manitoba Turkey Producers*
da r.::.t:n:chm.m 1
8 Samska awan, le Saskatchew 4
. l;frl;;r.inq oard an Turkey Producars
Alberta, l*Alberta Turke T '
Boara Y Growers' Marketing
de la Colombia-Britanniqua, ls British Celumbia
Turkey Marketing Board,

'llg:-' dieigne, dans la province

la Rouvelle-Lcossze, Tha Nova Scoti
i & Marketing
du Nouvesu-Brunswick, la Natural Products Control Boa

-’ du Québeo, ls Rigis des marchés agricolse du Quibee
. am l'Ontario,. The Farm Products Marketing Board

du Manitoba, The Hanitcha Marksting Board

da la Ssakstchswan, la Natursl Products Marksting
Council -

dm l*Aibegta, l'Alberta Agricultural Produces
Marketing Board

da la Colembis-Bricannique, The British Colurbia
Marketing Board:

“syetdme da contingentament® dfsigne un systire an verty

dugqual la Rfgie ou 1'0ffice de commrcislisation
sssigne des contingents aux producteurs ds dindona
permattant I 1°'0ffice de commercialisation dco fixer
ot de dfterminer, s'il y o lisu, les quantivis de
dindons de toute espdce, clasee on catégorin qui
pourront étre venduesdans la corverce intraprovincisl
s::dchlcun ou par l'ensembla des productaurs ds

ans .



2. Tha Board or Comnodity Board shall on the
coming into force of this Part estanlish by order or
regulation a quota systam in ordor to asslqgn quotas
o all membars of classes of producers in ths pro=
vince in such zanner that the numbar of pounda of
turkey reat produced in the province and suthorized
to be marketed in intraprovincial trade in the ysar
1971, when taken together with tha nuxbar of pounds
of turkey meat produced in the provincs and authorized
to be markated in interprovincial and export trade, in
the asme ysar, pursuant to quotas sssigned by the
Agency and the pumber of pounds of turkey samaet plo-
duced in the province and anticipated to be markated
in the sama year, othar than as authorized by a quots
ansigned by the Agqency ot by the Baard or Commodi ty
Board, will equal the number of pounds of turksy mast
ast cut in section )} of this Part.

3. ror tha purposss of section 2 of this Part,
tha purber of pounds of turkey meat set out in thias
saction for the' province ia tha pumbar of pounds sat
out in Columm II of an item of tha following tabla in
reapact 0f tha province as sat out is Coliza I of -
that item,

TABLE
Colomn I Colom IT
)lritilh Colusbia 20,508,000
Albarta 18,258,000
Sank atchewven 1,008,000
Manicoba 17,250.000
ontario II.U",UOQ
Caabao 34,088,000
Now “Brunswick " 1,448,000
Nova Scotia 2,508,000
Unregulated ares - 68,000

4. (1) No ordsr or resgulatica shall bz mada
whare the sffact tharecf would ba to inczaase ths
aggreugata of .

{(a) the nusber of pounds of turkey msat pro—
dnead ia the province and suthorized by
quotas assigned by the Board or Coroodity
Soard and by tha Agancy to be markatsd in
intraprovincial, interprovincial and axport
trade, and

(b} the nuzber of pounds of turkay msat produced
ia tha province and snticipsted to b mar~
heted i intraprovincial, interprovineiasl
and axport trade othar than as authoriaed
by quotas assigned by the Board or Com=
sodity Board and by tha Agency

to s number that exceeda, on & Yearly btesis, ths npumbar
of pounds of turkay reat ast out in sectica 3 of this
Part for the provincs unlaaa the Board or Commodity
Board has takan into account . .

fyatire den contingents

e,

2., La Régie ou 1'0ffice da commarcialisa~
tion doit, die la rmixs en vigusur de la prfasnte
Fartie, par ordonnance ou réglemant, ilnstitusr un
systdme de contingentamant par lequal des contin-
gent» aont fixés pour tous les rembres de difff=
rentes classes de producteurs de la province, da
talle sorte que le nombre ds livres de dindona pro-
duits dans la province et gu'il sara pcrmie de ven-
dra dans ls commerce intraprovincial pour 1'année
1373, at la nombrs de livras da dindone produite d:
la province et qu'il asra permis de vendte dans la
commarcs interprovincial et 4'sxportation su cours
de la méme annde. dans las limitas de contingants
fixés par 1'Office atnsi que le nombre de livree du
dindans produits dans la province st dant on pré-
volt la niss an vents au cours da ls mine annéa,
an dahory das contingents fixés par 1'0ffice. la
Régia ou 1'Office de commercialisation, £geleront
1s nombre de livres de dindons indiqué 3 l'article
3 da la présente partis.

3. Aux fine de l'article 2 de la prérants
Partia, le nombre de livras de dindons indiqué dan:
cet articls pour la provincs eat la nombre de livr:
indigué X un axticls da tableasu ci-apris dans la
colonns II en regard do nom da la provincs indigqué
1 oo mioa articla Z2ana ls colonne I.

TAALEAD

Colonne T I Colonne IT
Calombis-Britannique 20,300,000 a; 7
Albarts : 18,250,006 <7
Saskatchowan 4,000,000
Manitcba 17,280,000
Ontario 92,000,000
Oulbec - . 34,000,000
Noure == Srufiswick 1,440,000
“ouvella-Ecosaa .2,500,000

60,000

Région nun-réglamantée

4. {1} Aucuns crdonnanca ne doit &tre
randue, ni sucun réglemsnt #cabli, loragqu'il pour=
rait avoir pour effat de porter ls total

{a) dua nombra de livres de dindons produ
dans la province st que la Régie ou
1'0ffice da cormmrcialisation at 1°'C
ficw autorisent, par contingents de
vandre dana le cemmarce intrasprovin-
cial ot d'exportation, et

(b} du nombre da livres produitea danm .
provinca dent on prévoit ls misa an
vante dans le commmrcs intraprovinct
intarprovincial et d'exportotion et
toried.en dahors dea contingants fix
par la Rigia ou par 1'Qffice

a un chiffras dépaseant, aur une base annusllae, la
nombre de livres de dindons indiquéd A 1'asrticle )
é&a la présante partis pour la provinse, § moine qu
la Régia ou 1'Cffice de commercisliestion n'ait gt
ah considération




{a) tha principle of comparative advantage of
production in respsct of sach province,

{d} any varistion in the size of the market for
turkays,

{e) any failurea by turksy producers in the pro-
vince or othar provincas to mathet ths num=
ber of pounds of turkay meat authorized to
bs ratketed,

(f) the feanibllity of incraaaed producticn
in each province available to be marketed,

(g} existing production and storage facllities
in each province, and

(h} the comparative transportation costs to
markat arwas from alternative scurcea of
production,

and the Agency is saking a similar ordar or regulation.

(2) When tha Agency has mads an order or
ragulation purauant to the provisions of a markating
plan similar to tha provisions of subssction (1) tha
Commodity Board shall cake a saimilay order or regu-
latiom.

5. The Board or the Commndity Board may requirw
aach turkay producer to whom & quota ie assigned, as &
condition of the assignmant thereof, to make availabhls
to the Commodity Board or its agant all turkeys produced
by him and availabls to be marketed in excass of the
quota assignad to him at = price not excesding the dif-
farence, 1f any, betwasn tha price realized by the Come
modity Board or ite agant on the marketing of such
to " and its expansaa ralatad to such marketing.

L

6. {1} The Commundity Board may markat turkeys

mada available to it or its agent oo an individual er -

collactive basis and may pool ths recaipts from tha
markesting thareof and deduct from the pool the axpsnaas
incurred by it or by its agent in marxeting auch tuar=
kaya befora any paymant is made to the producars.

(2} The Commodity Board shall not markat
any quantity of the products mada evmilable to it in
axcesa of the purbar of pounde of turkey msat raferred
to in aacticne 2 and J or, as modified pursuant to
asction 4 nf this Part, without prior consul-
tation with the Agency.

7. The Commodity Board shall, with the con-
currence of the Agancy, adminiater em ite behalf all
orders and regulations made by it for the purpuosa of
antablishing and implementing a gquots systea Or any
auch ordars or ragulationa necsasary to implement tha
provieione of the Canadian Turkay Marketing Agancy
Proclamation and similar provieions of this Part.
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{0} ls principe de 1'avantege compars de
production sn rapport § chague provinece

{d) tout changerent du voluwe du marthé
des dindonas;

(e} toute incapacicd des producteurs de
dindons dfuns ou de plusieura Pre=
vinces de¢ vendre la nozure de l:itres
da dindons quiils sont auvorizés &
vendre)

(f) la possibilits d'accroisaement 4 la
production dans chague crovance 'n vue
de la commerciallaation;

(9) les facilités exiatantas pour la pro~
duction st 1'entreposace dans chique
province: at

(k) 1'&tat comparatif des frais de trang-
port vers lea marchéa L partir da
différents points da productios

at qua 1'Office n'sit rendu uns crdonnance ou
£tabli un réglement sesblablae.

(2) Loraqus 1'Office s rendu une
ordonnanca on #tabkli un ri#glerent relatif aux die-
positions d’un plan ‘de commercialisation corses-
pondant sux dispositions du paragraphe (1], 1*3ffice
de tommercialisation doit rendre une ordomnance oo
dtablir un réglemant similaira.

S. La Riigia ou 1'0ffice de ecoomireia=
lisation peut exigar de tout producteur de dindons
auqual un contingent & #tf fixf comme conditich de
catte aasignatiom, qu‘il retts & la disposition de
1'0ffice cu de son agent tous les dindons procuita
paxr lui et qui sont mis an vents sn sus du cantingent
quli lui s #td fix€ d un prix ne dépassant pas la
diffirenca, s'il on ast, sntre ls prix obteru par
1'0ffice ou aon représentant pour la vents de ces
dindona et lea frais ralatifs ) cetts oplirstion
de venta. :

€. {1} L'Office da commerciazlisation
peut vendre lee dindons mia 2 ss dizpositios ocu &
culle da-son rxepréssntant sur une base indi--iduells
ou collactive, grouper les racettes Proveanart de leul
vanta ot dfduire de le somme globale ainsi cotenue
leas frais subis par lui-méoe ou par sonm rep:ésentant
pour la vente de cea dindons, avant d'sffactuer up ~
paiament asux producteurs.

{1) L'Dffice ds commercialisation
ne psut vendrs aucuns quantité de dindons w.3s A sa
disposition ea sus du nombre indicué aux arzicles .
1 et 3 oo tal que Eodifil conformément & L':rticls
4 da la préssnte Partis, & roins da coosultztion
prialable avec 1'0Officae.

7. L'Office da commercialisasicn dait
avec 1l'asasntiment de 1'0Offica, appliquer sa- aon nom
touta ordonnance rendue at réglement #tabli sour le
mise en place de 1l'application d'un symidma da cons
tingantament, ou touts ordonnance ou r#nlaznt
nécaanaire 1 1l'application das diapositions de la
Proclamation relative & 1'Offics cansdivn de: cooe
marcialisation dea dindons et des dispositions
sinmilairea da la présents Partis.



!
3. Ths Board and Commndlty Board shall maie,
approve and implemant any ordirs or regulations neces-
aary to rallect mny provisions of this Parc.

Licences

- 3. The Board or Cormmmlity Board shall make
available to the Agency any dcument or axtract of
documants establishing the renistration or licensing of
producers, vhen any such syatem is in force.

Levien

10, The Commodity Bosrd shall, with the con=
currancs of the Agency, collect on its behalf any
levies impoasd by the Agency.

‘Salaw Verification .

_11. {1) .The Board or Commodity Board shall make
:rmgulationa and orders requiring producers, slaughterss,
packars, dcalers. wholasalers and procesacrs to give
.al) 'tha inforration necessary to mcnitor sales.

{2} Tha Board or Commodity Board shall
satablish & verification system of salas.

-_) . (3} The Board or Commodity Board shall

provida all information obtained from the implamen-
tation of tha eystam referred to in suhsacticn (2)

to the Agancy when requestsd.

Canaral

12. The Board or Cotmodity Board ehsall take all
reasonabla steps to promota & high degrew of ccoperatiom
batwsan itself and the Agency and, without limiting the
ganarslity of tha forwgoing, ahall:

{(a) maka available to the Agency the racords,
minutes and dacisions of tha Bosrd or Com=
modity Board in relation to any mateer that
ies of concern to tha Agsncyy

b} allow an officer or employss of the Agency
who is dasignsted by the Agency for such
purposs to attend mestings of the Board
or Comnodity Board at vhich any matter
thet is of concera to tha Agency is liksly
to ba discusasd and for such purpose ahall
vive notica of all sech mestings to tha
officer or amployas o designsted, and

-11 =

"sialisation devrant .rendre, approuvar at appliqu

5. Lla Rfgle et L*Dffice da comr-g‘f""_

tout rlglemant ou ordonnance nécossalres B réalises
les dispositions da la présenta Parcie.

. Fermis

%. La Régiws ou 1'0Office da commer=
cialisation doil mettre B la dispoaltion de 1°Offlice
tout document ou extrait de documcnt établissant
l'enregistrement des productsurs ou l'%mussion de
parmis sux producteur?, lorsqu’un tel systdme est
an vigusur.

.. Redevancas

10, L'Office de commercialisation, avee
1'sssentimant de 1'0ffice, percevra pour lui toutes
redevances imposfes oAr l1'Offics.

weérification das ventes

13. (1) La RSgiw ou 1"Office de
vommercialisaticn doit &tablir dea ridclements nt
randre des ordomnances axigeant dea producteurfi,
abattoirs, consarverian, des négociants, dsa
grossistes at des transformataurs st conditionneurs,
qufils fournisaent tous lsa rensesignements nécee-
saires an contrlle des ventas,

(2) La Régle ou 1'Office de
commarcialisation doit instituar un systime de
virification des ventas,

T

b

{3) Lla Régie ocu 1°'Cffics Ade
commaercialisation doit fournir sur demands A 1'0:]
tous las ranseignements obtanus découlant de l'ap~
plication du systime mantionné au paragrapha (2).

GEnfiralitsy

12, La Régle ou 1'Office dc cormr~
cialisation doit prendra toutes les mesuras rai-
sonnablas pour suaciter un haut degré de collabo-
ration sntre eux-mémes et 1'CEffice at, sans res-
traindre la portée générale de ce gui précide, il
deit

{a) mattrs A la dispositisn de 1'Off1
Aew® compres rendus, procls~-
verbaux at dé&ciaions ss rappor=-
tant & un domaine intrreasant
1'0ffica1

(b) autoriser un fonctionuairs ou un
amployé de 1'0Qffice, (ddsigné 2
£at wffat par ca desrm'ar d'assie~-
tar ayx réuniona de ) Régie ou d
1'0ffice provincial 4+ cormarcia-
lisation, au cours de'guslies doi
dtre traitée une gques:ion inté-
rassant 1'Office et, Y ceatte fan,
doit svisar desdites réunions le
faonctionnaire ou 1l'emvloyé aines
Hfsigné; et




{e) glve notice of esch ordar or regqulstion that
it prooosas to make to the Aarncy that is
1ixsly to be affected in its operstion by
the snactoent of ths order or redqulstion.

13, The authority snd powars refsrred to in

the Province of

pritlsh Coiurbis, in soctions 2.01, 2.021, J.89
and 4.0l of tha Britian Columbia Turkay Mar-
kating Scheme, 1968°)

Alberta, i1n section ) and 12 of the “"Alharts
Turkey Growers' Msrketing Plan 1966" and sac-
tiona 2-3}-5 of the Requlations ralating to
the implamentation of tha Albarta Turkey
Growers' Marketing Plan 1968, reg 232/7)

Saskatchewan, in nectiocna 2, 3, 9, 10, 17, 20 and
21 of tha "Saskatchewan Turkey Producers’ Mar=
xating Plan®y

Manitoba, in sectiona 3, 3, 10, 11, 12, 13 and 17
of *The Manitoba Turkey Producers' Marksting
Plan™s

Ontario, secticm 3 of "The (mtario Turkav Pro-
ducears® Markstina Plza" being the Schadula
to Ragulation 342 of Ravised Wegulations of
Omtario, 1970, and sectiorna 2 to &, 0, % And
11 of "Turkeys -« darketina Ragqulations® baing
Ragulation 343 of Ravised Regulations of
Ontario, 1%70;

Quebec, in aections I, VIII, IX, X and XI of the
*fuebas Poultry Producers’ Joint Plan"i

Few Arunswick, in sections 3 and 4 of ¥art I and
sectiona 3 and 4 of Part II of the “Tew
Brunswick Turkay Marketing Plan®y .

Movs Bcotia, sections 3, 7, A of the *Nova Scotia
Turkey Marketina Plan")

and any aubatituted similar orovisions are ras-
trictad by and eubjeact to the provisions of this
Pazt.

x

i

14. This Part ahall coms into force on the
1ay tha amendments to the Canadian Turkey
W Agency Proclamation comea into forcs.
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{0} inforrer )1'Nffice de tout proset d'or-
donnance rv de rldqlement dont l'aoeli-
B - catian pourrsit &tre touchée par ls rine
an vigusur dudit rdqglemant ou de ladite
ordonnance.

13, L'sutorit”s st les pouvolrs auxousls on
rAfdre dans les orovinces suivantns

Colombie-Britanainw:, aux articles 2.n1, 2.012,
3.0% at .01 du "hrltish Columbla Turkey
Marketing Echema, L9647

Alberta, aux srticles J ot 12 du “Alhorta Turkey
Growers®' Marketinn Plan, 1l96&6" et lcos articles
2~3-5 den réqglemnnts relatifs & la mise en Dlace
du "Alberta Turkev Growers' ™Marketino Plan
1%66", reg 212/7):

Saskatchewan, aus articles 2, 3, %, 10, 17, 20 at
21 du “Saakatchewan Turkey Producers' Marketing
Plan®;

Manitoba, sux artieles 3, 6, 10, 11, 12, 13 et 17
du "Tha Manitoba Turkey Praducers’ Marketing
Flan*)

Ontario, & l'article 3 du "The Ontario Turkev
Producera’® Markerinag Plan® dana l'annexsa au
riglement 142 dea REglements réviséa de 1°Ontario.
1970, et aux arcticies 2 B &, 8, 9 et 1! du
"Murkeys - Marketing Regulationa"™ gui ast le
rSglament 343 dea FEglements revia&s de 1'Ontario,
1970;

. Oubac, mus articles I, VIII, IX, X et XI du "Plan
conjoint daa producteura de volailles du Québec®)

Nouveau~-Brunswick, zux articles 3 at 4 de la Partie I
at auxr articles ) et 4 ds la Partie II du "New

* Brunswick Turkey Marketing Plan®r

Aguvelle~Ecosas, aux articles 3, 7, § du"Nova
Beotia Turkey Marketing Plan®)

at tente dispositicn analogue, eat reatreinta at
sssujettie zux dispositiona contenues dana la pri-
asnts Partie.

14. La présents Partie entrera an viguaur
le mime jour qua las modifications A la Proclamation
visant 1*0ffice canmdien de coomarcialiaation des dindons
sntrars en viguaur.



SCHEDULE "C*

PROPOSAL
roa
RATIONAL TURKEY MARKETING PLAN
FOR CARADA
ADOPTED BY
THE NATIONAL TURKEY CO-ORDINATING COMMITTER
NOVEMBER 1972

AMENDED BY
THE NATIOMAL FARM PRODUCTS MARKETING COUNCIL
MAY 1973
TO ESTARLISH
THE CANADIAN TURKEY MARKETING AGENCY

ANNEXE “C*

PROJET
DE
PLAN NATIONAL DE COMMERCIALISATION DU DINDON
POUR LE CANADA

ADOPTE PAR

NOVEMBRE 1572

. MOOIFIE FPAR

.

MAI 1973
POUR L'ETABLISSEMENT DE

L'OPFICE CANADIEN DE COMMERCIALISATION DU DINDON

LE COMITE KATIONAL DE COORDINATIOR DU MARCEE DU DINDON *

LE CONSEIL NATIONAL DE COMMERCIALISATION DES PRODUITS AGRICOLI:



The Plan

Shares and Sizes of Markat

pean

Ls REgime

Taille st part du marché-

1. The basic market sharss of ths various partici- l. La part 4u marchf aktribufe 1 chagua prnvince particis
pating provinces shall be determined from their pants nere fixée d'aprds si part royenns de cing ans
fiva ymar (1966-72) average production for Ca- (1968-72) sur ls production canadienns utilispant pour
nada, utilizing the following availablas sta- Y arriver lea tables statlatiques suivantes.
tiatics.

a) slaughtaring in raglatered ststions as reported 8] 1'abattage aux postes enregistrés tel qua publié
by C-D.A. (1968-72) (000 1ba) par la Hinlatdrs de 1’Agriculturs du Cansda.
{1960~72) (000 livres)
Avarags Percantage
{(Moyenna) . Pourcencage)
1968 196% 1979 1971 1972 /9Y3 5 vr, {anal. i&r. 308 )

B.C. (C.-B.) 16,634° 15,476 17,408 20,090 18,415 17,444 ‘3. 296

Alberte 17,374 14,345 17,097 17,091 17,139 16,609 B.457

Saak, 7,293 6,252 7,770 6,740 7.344 7.073% - 3.604

Manitcba 15,261 14,565 17,284 17,50 16,525 16,234 8.266

Ontario 95,963 98,773 91,019 85,532 81,672 90,592 » 46.128%

Quibec 37,495 42,766 50,287 57,956 52,656 48,232~ 24,599

Total 190,020 192,177 200, 859 204,894 133,751 195.i90

n.B. 1,628 1,570 1,049 1,147 899 1,418 0.722

CReB. (H.-E.) 875 944 982 1,042 1,874 1,143 0.582
1. (I.P.~E.) '} [ 2 2 55 © 14 0.008 7

j.z.

b} production eatimatea of turkey meat (000 lba.
eviscerated weight) as reported by statie-
tics Canada.

s

53:.
b) las estimés ds production de vianda da dinda
{000 livres polids abattus) tel que publi# par
1'0ffica canadlen de la statistigue.

Averags Parcantaos
: [(Moyannae) {Pourcentage}
153568 1969 1870 1971 1932 3 yr. {ans) 5 yr. (anm) -

B.C. {C.=-B.) 16,708 15,5982 19,291 21,179 20,347 18,701 5.721
Alberta 18,451 16,226 17,851 19,152 18,882 13,078 8.431
Sask. 9,046 2,975 11,n78 10,065 11,031 10,199 4.757
Manitoba 17,775 16,014 18,973 19,558 18,577 18,179 .47
Ontario 99,192 162,908 101,774 94,298 93,525 98,7119 46.05%
Québac 35,588 39,541 51,18) 59,415 54,301 48,025 22.400
H.B. . m 416 737 510 536 524 .
.S, (N.-E.) 1,873 1,891 2,168 1,589 1,117 1,807
P.E.Y. (XI.P.~E.) - 56 62 15 48 27 41
Total
Canads 200,372 ° 202,137 225,107 225,832 219,321 214,351

It is kxnowm that neithar of the above atatistics
reaflect saxactly the production situvation.

Provincial Commndity Boards have agresd that, for thas
year 1973, tLa total market to be shared is
210,000,000 1lbas. of turkey aviscaratad waight. This
amount wae divided on the basia sstablished in Sec=
tion 1 and putually agresd upon by all commodity
boards aa followe:

Alberta

{livrea)
ontarioe

[livreas]

20,500,000 lbs.
17,250,000 lbe.

B.C. (C.~B.)
Manitcba

This amount does not inelude tha production of
the Atlantic provincas.

18,250,000 lba.
92,800,000 lbe. (livres)

Il est reconnu gu’aucune desa tahles scatiatiguas
citées ne refldta la producticn exacta,

Las offices provinciaux de denréea, pour 1'annés
1973, as sont snteandus sur le partage da 210 millions
da'livres de dindon, polds aprés #viscération, quan=
tit# reconnua comma producticn requisa. Caetis quan-
tité totele a £t€ diviale anivant la base #tarlie
dans la Section 1 et mutuellement consentis par lea
offices de danréas comme suit)

8,002,000 lba. {lives-
54,000,000 lbe. (livea

{livres) Sask,

Québec

Cette quantitf totmle n'inclus pas la production.
provinces de l'Atlantiqua.




5tructurs of thes plan

1.

4.

1.

Any decrsass in degand, resulting in a quantity 3.
less than 196,190,000 Ibs shsll be met by a pro-

rsta reduction of the basic share of each

provinca.

Any decreasa in desand necessitated after the 4.
total market has baeen set for any calandar year

shall be mat by a pro-rata reduction of tha in-

creass over basic sharsa in asch province star-

ting with tha moet racent yaar.

Any increass in the total market et any time 3.
{(including the first year of operaticn}, shall

be determined by tha agency after taking into

considaration the following factarsi

a) the incresse in consumar demands

b) the growth of populationj

¢] the comparative advantage of production in
any provincs)

V the ability of any province to meat its

targat productiony

a) the productiom of turkay in exceea of its
allocsted share of tha market by any
province;

£} the production and storaga facilitias sxiating
on the affective data of ths plans

g} tha cost of transportation from areas of aupply
to areae of reguired demand.

Cuota allocations to individual producars by aach pre~ 6.
vincial commodity board and the sgency shall be such
that ths sum of all markatings in each province will

not exceesd ths total provincial allocation. Hote tha
exception in saction 9 B.
The datermination and adminiatration of policies and 7.

procedures for the adjustment of quotay to koep
ovarall marketings in line with provincial alloca-
tions shall be tha responaibllity of the prouvincaa.
Such policies and proceduras shall be subjact ta the
agreermnt of the agency., aince all provinces are
affected by the accuracy and effectiveneas of tham.
It ia smphaaized that heavy reliance will be placed
upon statistical acurces and every affort rust be
made to improve their scope, timslinesa, accurecy
and reliability.

On the implementation of the plzn, an agreement g.
between the provinciasl and fadaral governments will
be required to give affact to the understandings,
intentiona and commitmants made for enauring the
affective operation of the plan. An important comr
aitmant would be that a province would remain in tha
plan for an initial period of two yaars, ao as to
jfive tha plan & fair change to work. The agree-
mant would also provide for notica re intention to
withdraw from the plan, whicb notice would be filed
at lemat one ysar before intanded withdrawal, with
the axception of the initial period.

Structure du régime

Tout flEchissemant da la damande au-dassous de
196,150,000 livrea, ) guelgue morant qu*il sa pro=
duise, occamionnera una réducticn proportionnelle ds
la part de bass de chagque provinca.

Tout fl&chissemant da la demands devenu nécaasaire
aprds &valuetion de l'ensemble du marche pour une
année civile quelcongue, occaslonneras one rdduction
proportionnelle da 1'aygaentation ajoutde sux parts
de base da chaque pravince, A comoter de L» darnidre
8couléa.

Touta augmentation dans ls mise en marché, an sucun
temps, (y compris la premilire annde d'cofration), caza
d&terminée par l'agance an tenant compece Sas factaura
sulvants:

a) 1'sugmentaticn de la damands A la conscematiom)
b} 1l'augmentation de la population;

€) les avantages relatifs de la production dana
una provincej

d) la capacité d'une province d'atteindra sa produce=
tion-cible;

a) une production da dindon d'une province en axcle
dant as sa part attribuée;

£) las facilités dn production et d'ssmagasinage
existantss § l"insuguration du réginme;

9} le colit de tranaport des centres de production aus
centras d'Scoulsmant.

Las contingents accordés I chague prodocteur indivie
duellement, par chaque office provincial et par l'agen-
ce, asxont Btahlis de tella fagon que la acooe de
toutas las ventea dana chaque pravince ne dipaassra
pas la quantité globale attribufia A cetta provincs.
Notex l'exception da la asction 9 B.

Il appartiendra aux provinces da déterminar st d'ap~
pliquer lea politiquas et les modalités qui sarvireat
3 rajuster les contingents da manidra 1 maintenir le
voluma dea ventes corpatible avec lea gquantités attris
budas asux provincea. Les dites politiquas et modalics-
davront &tre egr&Sas par 1'Office canedien &tant donnéd
qua toutes lea provinces ae ressentiroot de l'exace
titode et de l'efficacitd de ces méthodes., Il faut
bien sculigner que le récima aera largesant tribu=~
taire dea sources de statistiques at qu’il faudra
fairm l'impcaribla pour en amfliorer l'&tendus,
1'actualité, la précision et la fiabilité.

Loraque la réglme sntrara sn vigueur, lea gouverna=
ments provincimux et fédéral devront a'entandra pour
donner suite aux accorda, intentions et engeqementcs
dont dépendra la practicsbilité du régise. Il sarait
notammant nicessaire da s'sngager A participer av
régime pendant une périods initiala de deux ane afin
de lui donnar suffisamment de chance e [onccionndr.
L’entente devra aussi prévoir la présentation d'un
préavis par tour participant qui aurait l'intencion
de se retirer du régimm, lequal préavis cevra &tra
présenté au moina un an avant la dace prévoe dun
ratrait.



free Trade

)

The agency in consultation with provincial com-
modity boards shall develop regulations governing
the conditiona under which the product will move
in interprovincial and export tradas.

Interprovincisl markating of turkeys shall not be .
subject to restricticne by the imoorting provincs.
However, no sales of turkeys shall be made from
one province into another unless aoch shiprancs
together with total marketings intraprovincially
in the exporting province do not excead ths
agreed quota allocation for tha exporting pro-
vince over such period as may be agresd. It will
e necessary to license dealars in interpro=-
vincial trade of any exporting provinces and
through & system of certification monitor the
interprovincial movements to ensure that they are
within quota allocation. This prirciple is sub~
dect also to shipments being made in conformity
with the pricing snd anti-dumping provisions

matde under the plan.

Durping is basically defined as the sale of
turkeys from one province to anothar at lese than
ths prevailing price in the provinecs of expart
plue transportation cost.

Karket development

B.

Export markets developed by the agency and ney uses
‘for turkeys should be a part of the existing

guota sharing arrangemant. However tha producs

tion required for new markets developad by a pro=

vince should not be a part of the quots sharing

arrangement but subject to separate agreement

betwesn tha agency and thae provinos, Similarly

the burden resulting from shrinkage of such a

markat should be borns by tha province and not-

the agency. .

Over quota marketinos and withino ouota surplus marketing.

19.

Not all the oparational Aetaile of the plan can
be determined ir advance. The principles that
must determine policy in respect of surplus mana-
gament are:

a) provineclal over-guota products shall rove into
the market only undar tha approval of the sgency.
All monetary coets and penalties shall ba horns
by tha offending province;

b) it shall be tha responsibility of the agency
to remove from the market, guantities of turkey
that are produced within quota allocation but
in excess of the requiremsnts of the market;

¢) while not necessarily itself acquiring the sur-

. pluses which are removed froa the markat by the.-
provincial commodity boerds (although it might
do s0) the agency ahall have a responsibility
for the co-ordination of programs for tha
disposition of all surpluses in the intsrests of
all producers. Provincial comoodity boards could
sct as agents of the sgency for acguisition of
within-quoras turkeys. :

Liberté commezcials

En consultation avec las officss provinciaux da dea-
rées, 1'0ffice canadisn dolt 8tablir des r3glas ré-
giasant les ventes interprovinciales et les ewxpor-
tations.

Les mises en marché entzre les provincas ne doivent

pes &tre aasujetties X des restricticns i1pposees per

la province importatrice. Aucune vants ne devra cee
pendant s ‘effectuer d'une provinca 3 1'actzw. 1 moins
que, dans toute période donnée, lea snvois da €indons
sjoutés B la quiantité globsla des vantes riglemsntées
4 1'int&rieur de la province exportatrica, ne ddprasent
pas la contingent accord€ 1 la province exportatrice
pour une péricds convenua. Il sera niceasaire d'é-
mattre das permis aux vendeurs lnrerprovirciacx de
toutes provinces exportatrices et de contenir au mo-~
yen d'un eystéme de contrfile des accréditations, le
mouvemant. interprovincial des dindons afir ¢e s'nssurer
qu’il n'axclida pas les contingents accordés. Xan wartu
da co principe il faudrait aussi que les expéditions
se fassent en conformité dee dispoxitione dee prix

at de la réglementation anti-dumping du réagiras.

"La dumping es d€finit essentiellement cosowm 1la venTs
de dindens d'une orovince dans une autre 3 un pri.'{f \
infirieur au prix courant dans la province d'expos, 7
tation.” h

Dévolopoement des marchis

la développemant da marchés d'exportation fait par
l'agance st tou: nouvesux oroduits du dirdon ferant pam
tia intSgfante da la rfpartition totale das contingents.
Cependant la production regquise pour satisfaire les
nouveaux marchés développés par les provinces indivie
dusllement ne fsra pas partie du contingent global
mais sujet 1 entente séparée entre l'agance st la
dite province, &galement le fardeau résultant de la
perte de tels marchés sera la reaponsabilité de la
dite province ot non de l'agencs.

Ventes au-dell du contingent et ventes excfdentaires dene

les

imites du contingent

10.

Il eet impossible de régler d'avance dans tous sae
d&tails le fonctionnement du régima. Toutefols, les
principes gui- doivent présider 1 1la politigue relative
au ratrait et X l'utilisation des excédents sont claire

a) la production dépassant ls contingent provinelal
ne sers divers&e sur le marché que acus le sur-
veillance de 1*0ffice canadien. La province qui
anfreindra sera responeable des frais menézaires
ot des pEnalitfs ancourues)

b) 1l incombera ) 1'Office canadien de retirer du
marché les quantités de dindons qui, biean que
respactant le contingent, excfderont la demanda)

€) sang nécessairemsnt acheter lul-mEme (11 1s pours
rait, cependant) le dindon excédentaire retiré du
march® par les offices provinciaux Jde denries,
1'0ffice canadien aura la resgonsab:iicé Je co e
donner des programmes perrectant d*écouler t
dindon excédentaire dans l'intéréc le scux 1
ducteurs. Lee offices provinciaus pourraisnt,
besoin, sarvir d'agent 1 1'0Office canadien pour
l'achat du dindon produit dans les limites du ceas
tingent.




Adjustment of Quots

11.

12.

14.

Rajustement des contingents

Within the framework of thase agread principles, 11,
operational policy for the most affactive and
orderly movesent of turkeys to market throughout
the year must be davaloped co-operativaly by tha
agency and the provincial commodity boards. Theras
should be provision in tha plan for tha datermina-=
tion of total provincial guota allocationa. Thesa
amounts will be subject to raview at least ancs
avery three months and required adjustments will
ba promptly mada.

Methods of quata allecation to producers and tha 12.
scheduling of production are the responaibility

of provincial comodity boards. It is, howaver,

clearly deairable that an orderly flow of turkeys

to market throughout tha year be achieved, with

necesaary account taken of saasonal requiremants
and the requirecents also of agency policy with
raspect to provincial allocations: As in every-
thing elsa, thias requires a co-operativa approach
between provincial commodity boards end tha agency.

Dans la cadre de ces principes, 1'0%fice cinadien

st las offices provinciaux davront §labsrar encemble
une politiquas gui permettra d'&coular ie dindan sur la
march8 pendant toute l'annSe, de la fogon la plus
efficace at la plus métheodigus. La riqimw doic pré=
volr la détermination des continjznts attribuéds aun
provinces. Ces quantités saront sujat R revision, au
moins una fols chaqus trois mois at tour chanqereant
requis se fera rapidemant.

Il appartient B l'offica provincial de datertinar les
méthodes d*attribution des contingents sux producteurs
et la programmation de la prcduction et d'aa assurar

la bonne marche. Cependant, i1 est nettement scuhai=
table d'en arriver & un mouvemsnt ordonné du dindon sur
le marché& tout au cours de l‘'année, compte tenu née
cessairement des besoins saisonniers et cos exigancas
dictfea par la politique de 1'Office canadien an ce qui
touchs les contingents provinciaux. Caci regquerzera,
cormxne tant d'autres domainas d'ailleurs, un travail de
collaboration entre las offices provinciaux at 1°'0fflce
canadiasn. ’

Politicue de d&termination des orix

ng Policy

Prlcing polley must be carried out by hoth provin-
cial ty boards and the agency in a manner

that aupports, and is not in conflict with, the prin-
ciples and responsibilitias described harein. In
mddition, such policy mat flexibly provide for
orderly managemant of the market in light of current
demand and etpply conditions, of import competition
and of export opportunitisa. :

13.

Various policies could ba followed in reapect to 14,
pricing. It is recommended, however, that the plan

provida:

a) that the provincial commodity boards hava, and
exercise properly, the authority for establishing
prices in thair markets;

b) in tha exarcise of astablishing such pricees, pro—
vincial commodity boards would hava to face the
conatraints imposed on them by the markat, the
free trade principle and the pucrchass price struc—
tura of the agency’

e) each provincial commodity board would be raquired
to maintain a realistic price level et all timasy

d) the agency on its part would dstermine removal
or purchase prices at which it may buy turkays in
sach provinces

e} tha agency would detarmina its pricee on the basis
of ovarall market conditione from time to timey

f) the agency would not sell turkeys acquired by it
‘under the purchaze program in any province withdut
the consultation of the provinciel commodity board,
nor in contravention of anti-dumping provisiona
made under tha planj

g) the provincial commodity boards woold be required
to give prozpt notice to the agency and othar com=
modity boards of all prica changes togather with tha
reasons thereforae;

n) an affsctive communication eyster wauld be eata-
blished to enaure the fullest exchange of infor—
mation.

Las offices provinciaux da 1'0Offica canadien devrout
appliquer leur polltique da détermination des prix da
fagon B appuyar at non contrecarrer lea principas ac
raaponaabllitis énoncés dans ce projet. De plus, cette
politigua devra ftre assa:® zouple pour BREsurar uns gas-
tion méthodique du marchd eelon l’offre et la demanda,
la concurrence dea importations et les poassibilités
d'exportaticas

En ce qui toucha la dEtermination das prix, plueisura
opticas da politique se présentent. - Nous racommandans
capendant qua le régime prévoie gum:

a} les offices provinciaux de denrées dftiennant et
exarcent de fagon appropriée le pouveir da df=
terminer les prix aur laur marchii .

b) dans l'axercice de ca pouvoir, les officas pro-
vinciaux auront B faire face aux contraintes que
leur imposercont le marché interprovincial libre et
la structure des prix d'achat &tablis par 1°0Office
canadianjy ’

€) chagua office provincial de denréas devra sn tout
temps maintenir les prix 1 un niveau réaliastes

d) 1'0ffica canedien, de son cBtg, fixara les prix
auxguels il pourra ratirer du march$® ou acheter
le dindon dans chagque pravincée;

#) 1'Office canadien dEterminera pfriodigusment aes
prix aslon lea conditiona qus présentera l'en=
semble du marché

£} 1'Qffice canadien na vendra pas de dindon, achat#
en vertu e son programme d'achet danr une province
qualconque sans consulter 1'office provincial
d'abord et devra Egalement resgecter les diapo=
eitions anti-dumping du régime)

g) 1lsa offices provinciaux devront aviser srcmpte=
mant 1'Office canadian et les autres oZlices
provinciaux de tout changamant de Lrix an donnaat
las cotifs d'un tel changementap *

h}) un réseau effizace de communication sers #4tabli
pour assurer l'échange le plus complet d'informatic



15. All provincial commdity boards must have all
necessary powers over prices and product to
ansurs ths proper functioning of the plan,

Sales varification

16, Powers to regquire disclosure of information by
all persons sngaged in tha producticn, procesalng,
transporting and markating of turkeys should be
included in the plan and in the powers of all
provincial cormodity boards. It im clearly under=
stood, however, that this power should be parmis-
mive as to its uss and should be used with dis-
cratiem. .

Membership of the Aqency

17. Initially, the agency shzll be composad of cna
membar named by each commodity board of the par—
ticipating provinces. Additional members may be
admitted when provincial or area commodity boarde
are established or othar acceptabla Arrangemants
made with the agency.

13. A quorum for agency mestings shall bs two—thirds
of ths members representing at leazt onms-half of
tha total Canadian marketing allocations of turkay
for the current ysar.

.An a manner similar to tha National Turkey
-~/ Co-ordinating Committee in order to allow its
adminlstrative structure to davalop with its needs.

. )11'.1: is suggested that initially the agancy oparate

Lavies

30. The provingial coomodity boarde acting as agants
of the National agency shall collect on behalf of
tha agency such funds as arm nhecessary to provids
for the cost of a succeszful operation.

Advisory Committee

21. An advisory committee shall be established to
advisa the agency. The mambers of auch committee
tay be reprasentatives of consumars, producers,
the trade, ths allied indnatries or othara con-
cerned.

Provision for apoeal

22. That provisicns for appeal ageinst dacisions of
the agency shall be as sat cut in the Farm Products
Marketing Agencies Act.

Head Office

23. Tha national agency would initially be located
in Winnipeg, Manitcba. This decision ahould be
aubject to review by the agency. .

15, Tous les offices provincisux de denrées deoivent poa-
sédar, pour ls détermination des prix et l*&couls-
mant du produit, des pouveoics qul aesureroat le Son
fonctionnement du régime.

Varification des ventes

16. Il faudra intégrer au r8gime et aux attributiona de tous
las offices provinciaux les pouvoir d'obligar toutes lap
personnes sngagées dans las production, la transforma~
tion, ls transport et la vante du dindon B communiguer
1'information requise. Il est bien encendu, cepandant,
que le recours A ce pouvoir devrz Etre facultatif et
utilis& avec beaucoup da diacernemcnt.

Commomition da l'office

17. Au d&but, 1'0ffice canadian sers compcaé da sapt sSom=
brea, 1l'un &tant noomé par l'office da denréos da cha-
que province. ©Des mepbres additionnels saront admis
lorasgua d'autres officas de denrdes provincialas oun
régionales seront £tablies ou acceptfes au préalabla.

18. Aux réunions de 1'0ffice canadien, la guorum sera des
deux tisrs des rembres, reprfsentant au molns ls mai-
tif de tous les contingents du marché du dindon attri-
bués au Canada pour l'année &n coura.

o
B

19. Afin que la structurs adminiatrative dae 1'0ffice c~
dian puisse £vnluer selon les besocins, celui=-cl pe
rait fonctionner an début d'ure fagon aemblable au % .
Comité& national de coordination du marché du dindon.

L

Cotisations

1. Las officas provinciaux de denrdeas, A titra d'agenta
de 1'Office canadien, recueilleront an son nom lee
aommss néceasaires pour en asgurer le fonctionnement
efficacs, .

.

Comité avisaire

21. On comit& conaultatif sera &tabli pour avizer 1l'Office
canadien. Lss membres ds ca conité seront des con=
sommataura, des producteurs, des repriisentants du
commerca, des industries connexea &t autres concernéa.

Provision d'appel

21. Las dispositipns qui permettraient d'en appelar das
décisiona de 1'0ffica canadien seraient celles gqui
sont prévues dans la Lol aur les offices de commer=
cialisation des produits da ferma.

Si¥ge aocial . .

2). L'Offica canadien se localiserait initialemant A
Winnipeg, Manitcba. Catta dfcision serait aujst B
ravision par 1'0Office canadien,
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